Iul SLUZBENI GLASNIK
OPCINE VISOKO

GODINA LI

Visoko, SRIJEDA 07. juni 2017. godine

BROJ 6

46.

Na osnovu ¢lana 5. stav 2. Zakona o
principima lokalne samouprave u Federaciji
Bosne 1 Hercegovine (,,Sluzbene novine
FBiH"“,broj: 49/06) i ¢lana 22. Statuta Opcine
Visoko (,,Sluzbeni glasnik opcine Visoko®,
broj: 1/11, 8/13), Op¢insko Vijeée Visoko, na
8. sjednici, odrzanoj 31.05.2017.godine,
donijelo je

ODLUKU
O PROGLASENJU OPCINE VISOKO
GRADOM

Clan 1.

Op¢ina Visoko, kao urbana sredina i
infrastrukturna cjelina povezana svakodnevnim
potrebama  stanovniStva, proglaSava  se
Gradom.

Clan 2.
Grad Visoko ¢e u potpunosti preuzeti
prava i obaveze Opc¢ine Visoko u skladu sa
Ustavom i zakonom.

Clan 3.

Ova Odluka sa potrebnim podacima o
ispunjavanju zakonskih potrebnih kriterija
dostavice se Vladi Federaciji Bosne i
Hercegovine i Parlamentu Federaciji Bosne i
Hercegovine radi donosenja Zakona o
uspostavi Grada Visoko.

Clan 4.
Ova Odluka stupa na snagu danom objave u
»Sluzbenom glasniku opcine Visoko*.

PREDSJEDAVAJUCI
Op¢éinskog vijeca Visoko
Bajro Fejzi¢, s.r.

Broj: 01/1-02-205/17
31.05.2017. godine

47.

Na osnovu clana 22. stav 1. tacka 2. Statuta
Op¢ine Visoko (,,Sluzbeni glasnik opcine
Visoko*, broj: 1/11 i 8/13) i ¢lana 13. Zakona
o0 principima lokalne samouprave u Federaciji
Bosne 1 Hercegovine (,,Sluzbeni glasnik
FBiH", broj: 49/06), Op¢insko vije¢e Visoko,
na 8. sjednici, odrzanoj 31.05.2017. godine,
donosi:

ODLUKU
0 usvajanju Strategije razvoja turizma
na podruéju opéine Visoko
za period 2016 — 2024

Clan 1.
(predmet)
Usvaja se Strategija razvoja turizma na
podrucju opcine Visoko za period 2016 — 2024
godina.

Clan 2.
(zaduzZenja)

Zaduzuju se svi nosioci realizacije Mjera/
aktivnosti navedeni u dijelu Strategije —
strateski ciljevi, sa pregledom rokova, nosilaca
i indikatora, da kod izrade Programa rada i
Programa utroska budZetskih sredstava u
narednom  periodu planiraju  realizaciju
implementacije projekata prema Strategiji
razvoja turizma na podrucju opéine Visoko
2016 — 2024 godina.

Clan 3.
(stupanje na snagu)
Ova Odluka stupa na snagu danom
objavljivanja u ,,Sluzbenom glasniku opcine
Visoko*.

PREDSJEDAVAJUCI
Op¢inskog vijeca Visoko
Bajro Fejzi¢, s.r.

Broj: 01/1-02-195/17
31.05.2017. godine
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48.

STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA OPCINE VISOKO
2016-2024

Visoko, maj 2017. godine
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Nosilac izrade: Sluzba za finansije, privredu i drustvene djelatnosti, Op¢ina Visoko

Saradnik: prof. dr Almir Pestek, Ekonomski fakultet u Sarajevu

Ucesnici radnih grupa:

Suada Koljenovi¢, Sluzba za finansije, privredu i drustvene djelatnosti
DzZenita Begi¢, Sluzba za finansije, privredu i drustvene djelatnosti
Emir Bukurevi¢, Sluzba za prostorno uredenje

Alija Bojc¢i¢, Privredni savjet

Vildana Dzafi¢, Privredni savjet

Lejla Babié- Sigi¢, Policijska uprava Visoko

Milada Mataradzija, Sluzba za lokalni ekonomski razvoj

Seid Buri¢, Sluzba za lokalni ekonomski razvoj

Esma Zecevi¢, Vi Tours doo

Esad Zecevi¢, TV Vi-Net

Edin Islamovié, Damar omladine Visoko

Jasmin Sir¢o, Setup Visoko

Dzenana Gani¢, JU Zavicajni muzej Visoko

Mensura Alibegovi¢, JU Centar za kulturu i edukaciju Visoko
Mersiha Sara¢, JU Centar za kulturu i edukaciju Visoko

Mahir Hadziahmetovi¢, Fondacija Arheoloski park Bosanska piramida sunca
Haris Delibasi¢, Fondacija Arheoloski park Bosanska piramida sunca
Evelin Redza, Geoviva doo

Midhat Hajdarevi¢, Magazin Plus

Nevzeta Begi¢, Predstavnik iz reda stru¢nih radnika

Elvedin Sabanovi¢, Udruzenje “Eko- logika” Visoko

Dalibor Tomici¢, Predstavnik iz reda stru¢nih radnika

Edin Skeledzija, Udruzenje taksi prevoznika Visoko

Emir Uzunali¢, Medresa Osman efendija Redzovié¢

Ekrem Smajlovi¢, Centrotrans dd Sarajevo
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9.
10. Strateski cilj 1 - Uspostavljanje efikasnog destinacijskog menadzmenta

11. Strateski cilj 2 - Razvoj i integracija turisti¢kih proizvoda

SADRZAJ:
Popis pojmova
Uvod
Strateski okvir
Polazne pretpostavke
Turizam i trendovi u turizmu
Situaciona analiza
Interesne grupe
SWOT analiza

Vizija i strateski ciljevi razvoja turizma

12. Strateski cilj 3 - Razvoj turisticke infrastrukture i ambijenta za razvoj turizma
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Destinacija

Destinacijski menadZment

DMO

Emitivni turizam

Incoming agencije

Interesne grupe

Odrzivi turizam

Receptivni turizam

Specifi¢ni oblici turizma

SWOT analiza

Turista

Turizam

WTO

POPIS POIMOVA:

Prema WTO destinacija je mjesto posjeceno tokom putovanja (Izvor:
Federalno Ministarstvo okolisa i turizma)

Destinacijski menadzment se odnosi na koaliciju organizacija i
interesa u cilju ostvarenja zajednickog cilja. (Izvor: UNWTO)

Organizacija za upravljanje destinacijom (engl. destination
management organization) vodi i koordinira aktivnosti u okviru
zajednicke strategije. lako destinacijske organizacije tipi¢no
preduzimaju marketinske aktivnosti, one su strateski lider u razvoju
destinacije. (Izvor: UNWTO)

Emitivni turizam (engl. outbound) ukljucuje turisticka putovanja
rezidenata u druge zemlje, npr. drzavljani BiH koji putuju u EU.
(Izvor: UNWTO)

Agencije koje nude turisticke proizvode za nerezidente.

Interesne grupe (engl. stakeholders) su sve grupe pojedinaca ifili
institucija koje imaju direktan ili indirektan interes za razvoj. (Izvor:
Business Dictionary)

Turizam Koji uzima u obzir trenutne i buduce ekonomske, drustvene i
okolinske uticaje, brine se o potrebama posjetilaca, sektora, okolisa i
zajednice. (Izvor: UNWTO)

Receptivni turizam (engl. inbound) ukljucuje turiste nerezidente koji
borave u odredenoj zemlji, npr. drZavljani EU koji dolaze u BiH.
(Izvor: UNWTO)

Specifi¢ni oblici turizma (engl. special interest tourism) su oblici
turizma u kojima dominira motiv putovanja vezan za specifican
interes, struku ili hobi turista. (Izvor: UNWTO)

SWOT je skracenica za snage, slabosti, prilike i opasnosti (engl.
strengths, weaknesses, opportunities and threats) i odnosi se na
strukturirani planski metod koji evaluira ova Cetiri elementa.

Turista je svaka osoba koja u mjestu izvan svog prebivalista, provede
najmanje jednu no¢ u ugostiteljskom ili drugom objektu za smjestaj
turista, radi odmora ili rekreacije, zdravlja, studija, sporta, religije,
porodice, poslova, javnih misija ili skupova. (lzvor: Agencija za
statistiku BiH)

Turizam je aktivnost osoba koje putuju i borave u mjestima izvan
svoje uobiéajene sredine, ne duze od jedne godine,u bilo koje svrhe
uklju¢ujuci poslovne, razonodu ili bilo koju li¢nu svrhu, osim u svrhu
zaposljavanja kod poslovnog subjekta sa sjediStem u mjestu posjeta.
(Izvor: Agencija za statistiku BiH)

World Tourism Organization (UNWTOQO) je agencija Ujedinjenih
nacija odgovorna za promociju odgovornog, odrzivog i univerzalno
pristupacnog turizma. (Izvor: UNWTO)
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uvoD

Strategija razvoja turizma op¢ine Visoko 2016 — 2024 usmjerava razvoj i definiSe prioritete u razvoju
turizma na bazi principa odrzivog turizma. U skladu sa ciljevima projekta, ovaj dokument bi trebao
predstavljati koncept za integraciju turisticke ponude i okvir za djelovanje turistickih interesnih grupa.

Strategija je osnova za donoSenje operativnih turistickih odluka, upravljanja destinacijom, investicija,
planova rada op¢inskih sluzbi i drugih institucija.

Op¢insko vijece je 13. 07. 2016. godine donijelo zakljucak o pristupanju izrade Strategije razvoja
turizma 2016 - 2024, a Opcinska nacelnica 29. 07. 2016. godine donijela rjeSenje o imenovanju radnih
grupa za izradu Strategije. Navedenom Odlukom utvrdeno je da je Nosilac izrade Strategije Sluzba za
financije, privredu i lokalni razvoj. Radne grupe su ¢inili predstavnici javnog, privatnog i nevladinog
sektora sa podrucja Opcine.

Izrada Strategije je provedena u konsultativnom procesu kroz odrzavanje radionica i razgovora sa
kljuénim razvojnim akterima.

Osnovu za izradu strategije je Cinila Strategija razvoja Opc¢ine Visoko 2015 — 2021.

Na bazi zakljucaka radionica moguce je definisati viziju razvoja turizma Op¢ine: ,,Opc¢ina Visoko je
jedinstvena i globalno prepoznatljiva turisticka destinacija sa ponudom koja je spoj tradicije i
modernog. Bogatstvo kulture i istorije, arheoloska nalazista, o¢uvana priroda, inovativna turisti¢ka
ponuda i gostoljubivost ljudi privlace savremene turiste Zeljne novih znanja i drugacijih dozivljaja,
opustanja, zdravlja, gastronomije i uzitka.*

Na bazi vizije definisani su sljedeci strateski ciljevi:

* Uspostavljanje efikasnog destinacijskog menadzmenta,

» Razvoj i integracija turistickih proizvoda i

* Razvoj turisticke infrastrukture i ambijenta za razvoj turizma.

Strategija razvoja turizma obuhvata i listu projekata predloZenih od strane ucesnika radionica i
saradnika. Poziv za dostavu je bio upucen i drugim institucijama, kompanijama i udruzenjima sa
podru¢ja Op¢ine. Ukupan broj projekata: 64 (SC1 6, SC2 14, SC3 44).

Potrebno je napomenuti da na podru¢ju Opcine nisu radena znacajnija i sistematska istrazivanja
potreba turista i njihovih navika i zadovoljstva koja bi mogla ¢injeni¢no poduprijeti donosenje
strateSkih i marketinskih odluka, niti dati ocjenu razvojnih efekata.
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Strateski okvir
Polazne pretpostavke

Turizam je dinamicna industrija sa izuzetno fragmentiranim lancem vrijednosti koja podrzava
ekonomiju kroz generisanje prihoda, zaposljavanje, investicije i izvoz, stimuliSu¢i tako ekonomski
rast. Prema Tourism Highlights Svjetske turisticke organizacije (WTO) iz 2013. godine sve je veci
broj destinacija koje ulazu u turizam, ¢inec¢i turizam kljuénim pokretaéem socio-ekonomskog razvoja.
U proteklih Sest decenija, turizam konstantno raste i diverzificira se, te je jedna od najvecih i najbrze
rastu¢ih industrija u svijetu.

Turizam je oznaCen jednim od motora razvoja privrede Bosne i Hercegovine (BiH), kao i entiteta,
kantona, gradova i opéina. BiH raspolaze sa znacajnim turistiCkim potencijalima, ali je suocena sa
izazovom kreiranja vrijednih turistickih resursa. Upravo je pretvaranje potencijala u ekonomski resurs
klju¢na karika u lancu vrijednosti turizma, posebno kroz razvoj destinacija i primjenu destinacijskog
menadzmenta, te kroz razvoj marketinskih aktivnosti koje ¢e doprinijeti uspjesnoj implementaciji
strateSkih planova na nivou destinacija.

Turizam se moze smatrati hiper-konkurentnom globalnom industrijom. Obzirom na konkurenciju,
razli¢ite destinacije (zemlje, regije, lokalna podruc¢ja) preduzimaju napore kako bi privukle optimalan
broj turista. Klju¢ni dio tih napora ¢ini nastojanje da se turistima pruzi vrijednost za novac ili da se ¢ak
prevazidu njihova ocekivanja. Percepcija vrijednosti ponude koju destinacija pruza turistima je pod
uticajem razli¢ih elemenata kao $to su kvalitet javnih usluga, kvalitet ponude, gostoprimstva, nivoa i
kvaliteta interakcije sa domacim stanovniStvom, itd. Iz ovih razloga, uspjesne destinacije poduzimaju
sistemske i koordinirane aktivnosti u nastojanju da unaprijede elemente ponude i kreiraju atmosferu
dobrodoslice.

v

Cak 1 one destinacije koje posjeduju veoma interesantne atrakcije mogu oc¢ekivati neuspjeh ukoliko se
destinacijom i turistickim proizvodima destinacije ne upravlja na pravilan nacin. Participacija
interesnih grupa, a narocito lokalne zajednice je postalo pravilo pri razvoju destinacija i proizvoda, kao
i provodenju turistickih aktivnosti. Pozicioniranje na trzistu zavisi od spremnosti lokalnih aktera da
zajednicki rade 1 doprinose razvoju destinacije.

Uspjesnost turistiCke destinacije se ogleda kroz tzv. Princip 6A koji obuhvata atraktivnost,
pristupacnost, aktivnosti na destinaciji, pogodnosti, dostupnost paketa i dodatne-pomocne usluge.
Imajuéi u vidu navedene elemente uspjesnosti priroda turistiCke ponude u BiH i Op¢ini Visoko (u
daljem tekstu Op¢ina) je prvenstveno takva da je usmjerena ka kratkim boravcima koji ne daju osnovu
za punu ekonomsku valorizaciju turistickih resursa.

I pored ¢injenice da postoji znacajno kulturno-istorijsko i prirodno nasljede, $to moze biti jedan od
oslonaca ukupnog razvoja turizma, ¢injenica je da se ovaj potencijal ne koristi dovoljno ¢ak ni za
lokalno trziste i skoro svi problemi sa kojima se suoCava turizam u BiH se reflektuju i na razvoj
turizma u Op¢ini.

Izazov koji se postavlja pred kreatore lokalnih turistickih politika se stoga ogleda u:

e marketinskom profiliranju ponude i razvoju atraktivnih integrisanih turistickih proizvoda,

e integraciji privatnog i javnog sektora u turizmu u razvoju destinacijskog menadZmenta na
principima odrzivog turizma i

e povecéanju broja dolazaka i stimulaciji turisticke potrosnje.
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Turizam i trendovi u turizmu

Prema WTO do 2020. godine broj ucesnika u medunarodnom putovanju trebao bi da raste po
godisnjoj stopi od 4,1%, odnosno u turisticCkom prometu bi 2020. godine u€estvovalo 1,5 milijardi
turista, a 2030.godine 1,8 milijardi.

U 2015. godini je viSe od milijardu turista putovalo svijetom, a viSe od 500 miliona je posjetilo neku
od evropskih destinacija. Iako je najzrelija turisticka regija u svijetu, evropski turizam ima tendenciju
Sirenja i u narednim desetlje¢ima. Procjene su da ¢e medunarodni turisticki dolasci u Evropu dosegnuti
744 miliona do 2030. godine. lako je najveée receptivno, Evropa je i najvece emitivno turisticko
trziSte. Blizina i veli¢ina evropskog trziSta su znacajni elementi za razvoj turizma u BiH, a time i
Visokom. U nastavku ¢e biti prikazano da ipak nije u potpunosti valorizovana blizina evropskom
trzistu.

Naredna slika prikazuje projekcije globalnog rasta turizma do 2030. godine.

Slika - WTO TourismTowards 2030: Trenutno stanje i predvidanja 1950. - 2030.
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Izvor: WTO Tourism Highlights

Dinamika turistickog trzista i kompleksnost potreba savremenih turista uti¢e na sve one koji se Zele
baviti turizmom, te je stoga potrebno razumjevanje turizma kao industrije i primjena savremenih
turisti¢kih praksi u razvoju turizma.

Razvoj turizma zavisi od sposobnosti turisticke industrije i turistickih destinacija da odgovore na
izazove koji poti¢u od trenutne strukture turizma i ocekivanih promjena u drustvu koje imaju uticaj na
turisticku traznju (tzv. megatrendovi).

Studija o konkurentnosti turisticke privrede EU (Ecorys SCS Group) identifikuje osam megatrendova:

e Globalizacija - Tehnoloske promjene, dalja liberalizacija u prometu roba i usluga i povecana
mobilnost ljudi su ucinile cijeli svijet dostupnim.

e Demografske promjene - u 2020. godini oko 20% evropske populacije ¢e biti starije od 65
godina. Ovaj dio stanovni$tva ima znacajnu kupovnu mo¢ i vise slobodnog vremena za
putovanja. Pored starenja stanovnistva , broj domacinstava sa jednom ili dvije osobe ce se
povecati.

e Pristup informacijama - razvoj informacionih i komunikacionih tehnologija, poput Interneta su
u potpunosti izmjenili poslovanje i lanac vrijednosti u turizmu.
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e Ekonomija iskustva - potrosaci su sve viSe u potrazi za drugim faktorima na kojima bi mogli
zasnovati izbor jer postoji izobilje ponude i nije uvijek lako razlikovati proizvode i usluge na
osnovu kvaliteta.

e Prilagodavanje - potrosaci traZe rjeSenja ,,po mjeri* koja odgovaraju njihovoj licnosti. Drustvo
se viSe ne moze podijeliti na homogene ciljne grupe, ve¢ se sastoji od mnogo manjih razli¢itih
trzista.

e Odrzivost - zabrinutost zbog klimatskih promjena, zagadenja Zivotne sredine i socijalnog
blagostanja vodi ka povecanju traznje u okviru ekoloski , drustveno i ekonomski odgovorne
potro$nje. Ovaj trend je pojacan zakonodavnim inicijativama usmjerenim ka podsticanju
potroSaca i kompanija da djeluju na odrZiviji nacin

e Zdravlje i wellness - povecava se traznja usmjerena ka zdravlju i wellness-u, kao aktivnosti u
slobodnom vremenu.

e Poslovni modeli zasnovani na niskim troSkovima - ovi poslovni modeli sve uspjesnije prodiru
na trzi$te svodeci proizvode i usluge na njihove najosnovnije komponente.

Kod analiziranja ponude turisticke destinacije neophodno je spomenuti i postojeCe tendencije u
turizmu koje su opisane kroz pojmove ,starog“ i ,novog® turizma, odnosno ,,masovnog® i
Lalternativnog™ turizma (najée$c¢e koriSten termin je i ,,specifi¢ni oblici turizma® koji se odnosi na
zadovoljenje specificnih potreba turista i pokrivanje trzi$nih nisa kao §to su zdravstveni turizam, eko,
kulturni, gastro, sportski, itd).

Masovni turizam je zasnovan na standardizovanim i ,,upakovanim‘ putovanjima (npr. ,,sunce, plaza,
more®). Novi turizam je fleksibilan, odrziv i individualno orijentisan, a novi turisti su iskusni,
fleksibilni, nezavisni, svjesni kvaliteta, zahtjevni u smislu zadovoljenja potreba, traze vrijednost za
novac i zainteresovani su za okoli§. Nove potrebe turista traze i novu dimenziju ponude u okviru
destinacije, zasnovanu na raznovrsnosti, standardima kvaliteta, zastiti zivotne sredine, humanizaciji i
autenti¢nosti turistickih dozivljaja.

Moze se konstatovati da su ove promjene dugoro¢nog karaktera . Ove promjene u okruzenju,
uzrokovane i djelovanjem faktora iz tehnoloskog okruzenja (posebno Internet) zahtjevaju stratesko
prilagodavanje turistickih kompanija i destinacija.

Za destinacije je izuzetno vazna efikasna diferencijacija ponude s obzirom na hiperkonkuretnu prirodu
turizma. Mnoge destinacije nude sli¢ne turisticke proizvode bazirane na npr. kulturno-istorijskom
nasljedu, prirodnim atrakcijama, itd, a koje se mogu supstituirati drugim ponudama na drugim
destinacijama. Prema Morgan, Pritchard i Pride (2002) oko 70% svjetskih turista posje¢uje samo 10
zemalja, a ostale zemlje se bore za ostalih 30%. Diferencijacija se danas ogleda posebno u razvoju
brenda destinacije.

Drzave koje su stimulisale investicije u turizam biljeZe stalni rast posjeta. Prema nedavno objavljenom
istrazivanju Eurostata zemlje kao $to su Spanija, Portugal, Austrija, Slovenija, Hrvatska, Grcka,
Makedonija 1 Bugarska imaju uce$¢e inostranih turista u ukupnom broju no¢enja vece od 60%.

Situaciona analiza

Socio-ekonomska analiza Opcine je prikazana u tekstu Strategije razvoja op¢ine Visoko na stranicama
16 -118, a dio koji se odnosi na razvoj turizma se nalazi na stranicama 45-48.

Turisticki vodi¢ Opéine Visoko u izdanju Gradske biblioteke Visoko takode daje detaljni prikaz
turistickih potencijala Op¢ine.

Namjera ovog dokumenta nije prezentacija detalja i atrakcija vezanih za turisticko-resursnu osnovu
nego razumjevanje ukupnog konteksta i kreiranje strateskog okvira za razvoj.
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Strategija razvoja Opcine ocjenjuje sljedete elemente vaznim za razvoj turizma: dobar geografski
polozaj, blizina glavnog grada, dobra povezanost sa ostalim gradovima i regijama, ugodna klima,
bogato kulturno-istorijsko nasljede, prirodne ljepote, kultura i tradicija i turisticka odredista
(ukljuCuju¢i anticke i srednjovjekovne lokalitete i objekte, vjerske objekte, Zavicajni muzej i
Bosansku dolinu piramida).

Na podrucju Op¢ine se nalazi Sest nacionalnih spomenika:

Arheolosko podrucje Mili/Arnautovici,

Graditeljska cjelina — Tabacka/Tabhanska dzamija,

Historijsko podrucje — Stari grad Visoki,

Graditeljska cjelina — Crkva sv. Prokopija,

Arheolosko podruc¢je — Prahistorijsko naselje na lokalitetu OkoliSte u naseljima Okoliste i
Radinovi¢i i

e Gradevinska cjelina — Samostan Sv. Bonaventure.

Na privremenoj listi Komisije za o¢uvanje nacionalnih spomenika BiH trenutno se nalaze tri objekta, a
na listi Peticija za proglasenje dobra nacionalnim spomenikom nalaze se tri prijedloga. Preko stotinu
lokaliteta i graditeljskih cjelina evidentirano je na podruc¢ju op¢ine Visoko kao spomenici bastine u
cilju zastite, a pored toga postoji znacajan broj lokaliteta koji nisu kategorizovani, a za koje u narodu
postoje predaje svjedocCeci o njihovoj vaznoj ulozi u Zivotu stanovnistva. Bez obzira na atraktivnost
ovih lokaliteta i objekata i njihovu vaznost za Opcinu i BiH, jo§ uvijek nisu na nivou koji bi mogao
generisati znacajne turisticke prihode. Potrebna su znacajna ulaganja u odrzavanje i obnovu u Mile,
Okoliste, Cajangrad, itd.

Izuzetno vazna institucija za razvoj turizma Opcine je Javna ustanova Zavicajni muzej Visoko ¢iji je
osniva¢ Op¢ina. Zavi¢ajni muzej istrazuje, prikuplja i obraduje muzejski materijal, ¢uva muzejski
materijal od oste¢enja, uniStenja i nestajanja, obezbjeduje kori§¢enje muzejskog materijala u kulturne,
nauéne, vaspitno-obrazovne i druge svrhe putem njegovog prezentiranja u okviru stalnih ili
povremenih izlozbi, publikacija, itd. U okviru svojih redovnih aktivnosti uposlenici muzeja se brinu o
ocuvanju i odrzavanju muzejskog materijala koji se nalazi van muzeja na podru¢ju na kojem obavlja
svoju djelatnost. lako Zavicajni muzej ne upravlja lokalitetima nacionalnih spomenika, kao ni
spomenicima drugih kategorija redovno se prati stanje u skladu sa raspolozivim ljudskim i tehnickim
kapacitetima. U cilju unapredenja efikasnosti djelovanja i poslovanja Zavi¢ajnog muzeja, potrebno je
dalje ulaganje u mobilijar, opremu i razvoj postavki.

Zahvaljujuéi aktivnostima Fondacije Arheoloski park: Bosanska piramida Sunca doslo je do izuzetnog
razvoja turizma na podrucju Opéine, te se stoga buduce aktivnosti Fondacije mogu ocijeniti primarnim
za dalji razvoj turizma. Brojne su posjete turista, volontera i istrazivaca, te konferencija i seminara
vezanih za piramide §to je uticalo na globalnu prepoznatljivost Opéine kao turisti¢ke destinacije. U
tom smislu je potrebno uvezivanje aktivnosti i unapredenje saradnje Fondacije sa Zaviajnim
muzejom, te drugim pruzaocima turistickih usluga uz podrsku Op¢ine radi efektivnijeg i efikasnijeg
razvoja turizma.

Zbog pravnog vakuuma Kkoji je nastao usljed presude Ustavnog suda iz 2014. godine i nedonosenja
novog Zakona o turizmu Federacije BiH (u daljem tekstu FBiH) koji je trenutno u proceduri usvajanja,
djelovanje turistickih organizacija u FBiH je minimizirano. Nacrtom novog zakona je predvidena
mogucnost osnivanja opéinskih turistickih organizacija $to je za Opc¢inu izuzetno vazno i trebalo bi
pozitivno uticati na razvoj turizma, a objasnjeno je u nastavku.

Prostornim planom Op¢ine za period od 2014. do 2034. godine, za potrebe razvoja turizma na teritoriji
op¢ine je predvidena zastita, kao i promocija prirodnih ljepota i kulturno-istorijskog nasljeda za sve
kulturno-istorijske spomenike utvrdene Prostornim planom Opcine. Prostornim planom, za potrebe
razvoja turizma na teritoriji opéine, za sve atrakcije, odnosno lokalitete za koje zbog njihove
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specifiCnosti postoji interes turista (posjetilaca), predvida se uredenje i zastita u skladu sa vazeCom
zakonskom regulativom. Zastita je planirana za 107 lokaliteta koji se odnose na period od neolita do
perioda nakon II svjetskog rata. Lista lokaliteta je navedena u ¢lanu 74. Odluke o provodenju
prostornog plana opcine.

Takode, predvidena je i izgradnja resort naselja na gradevinskom zemljistu vanurbanog podrucja (cca
180 ha) na lokalitetima Gorani, LuZnica, Radovlje, Puri¢i-Grdevac, SmrSnica, Biskupi¢i, Dubrave,
Zimca i Kralupi. Na podrucju opéine predvideno je vikend naselje za rekreaciju, odmor, povremeni
boravak i turizam na lokalitetu Goransko polje. Za turisticka i druga logorovanja u smislu povremenog
I privremenog zauzimanja prostora na podruéju opéine predvideni su lokaliteti Luka (lijeva obala
rijeke Fojnice), MliniSte (desna obala rijeke Fojnice), Kondzilo, Krtnica, Goranske bare, Medenik,
Mlakovac, Ulukovac, Piskavice, Veljak, Paljike, Ravne i Begi¢a Luka. Razvoj resort naselja se moze
ocijeniti pozitivnim faktorom razvoja turizma u smislu povecanja broja dolazaka i prosjecnog
zadrzavanja, te stimulisanja turisticke potros$nje. Potrebno je obezbjediti preduslove za ocuvanje
okolisa i balansiranog rasta.

Strategija prepoznaje potrebu za marketin§kim pristupom i analizom efekata ulaganja u sektor turizma,
te previda i razvoj razli¢ith modaliteta javno-privatnog partnerstva kroz izgradnju hotelskih,
ugostiteljskih, sportskih i drugih kapaciteta koji bi bili u funkciji potreba turista.

Kako je navedeno u tekstu Strategije, osnova za razvoj konkurentskih prednosti u turizmu Op¢ine su:

izvanredni, jos visoko ocuvani prirodni resursi,

jedinstveno kulturno-istorijsko i civilizacijsko nasljede i nacionalni spomenici,
blizina znacajnih emitivnih trzista,

autohtonost zivota, obicaja i ljudi (gostoprimstvo) i

piramide kao posebna atrakcija.

Kao nedostaci su navedeni:

o turistika infrastruktura kvalitetom u ozbiljnoj mjeri nije na nivou ocekivanja turista,

e potencijal ponude dozivljaja i aktivnosti nije primjereno valorizovan i uskladen sa novim
trendovima,

e ciljne grupe turista (trzi§ta) nisu preciznije definirane, dominira veliki broj dolazaka bez
nocenja, a prosje¢no zadrzavanje turista je vrlo kratko,

¢ upravljanje destinacijom tek daje naznake ozbiljnog pristupa,

e postojeci sistem ne moze se, ni okvirno, pratiti sa stajaliSta sluzbene statistike obzirom na
velik broj neprijavljenih no¢enja,

e vrijednosti koje pruza destinacija povezane su sa okolisem, klimom, istorijskim i religioznim

spomenicima/centrima, §to nije dovoljno,

premda uznapredovala posljednjih godina, promocija destinacije ne zadovoljava potrebe,

saobracajna infrastruktura nije na nivou potrebnog doprinosa ukupnom dozivljaju turista,

neadekvatna je turisti¢ka opremljenost raspolozivih resursa i

kvalitet ukupne turisticke ponude je na nizem nivou od objektivno moguéih.

Interesne grupe

Na razvoj turisticke destinacije utiu grupe aktera - interesne grupe. Interesne grupe su svi koji imaju
neposredni interes, ukljuéeni su i ulazu u razvoj turisticke destinacije. Razvoj turisticke destinacije
podrazumjeva dugoro¢no zadovoljenje potreba svih interesnih grupa $to se upravo ostvaruje kroz
proces strateskog planiranja.
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Stoga je analiza interesnih grupa vazan korak u razumjevanju konteksta za odrzivi razvoj turizma na
podru¢ju Opéine i definisanju strateSskih pravaca razvoja, upravljanju destinacijom, te razvoju i
integraciji turistiCke ponude. Ova analiza daje odgovore na pitanja: ko su klju¢ne interesne grupe, koji
su njihovi interesi, koliki uticaj imaju ili mogu imati na razvoj turizma, na koji na¢in mogu uticati i biti
ukljuceni u izradu strategija razvoja.

Glavni ucesnici u razvoju turisticke destinacije se mogu posmatrati u okviru pet osnovnih grupa

e Lokalno stanovnistvo - Zivi i radi u destinaciji i obezbjeduje lokalne resurse za posjetioce
Potrebno ih je ukljuciti u donoSenje odluka i obezbijediti da turizam ne uti¢e negativno na
njihov zivot i rad.

e Posjetiocifturisti - teze zadovoljavanju potreba koriStenjem kvalitetnih proizvoda u okviru
dobro organizovane destinacije i kojom se efikasno upravlja.

o Turisticka privreda/privatni sektor - zainteresovana je za razvoj turizma u destinaciji u cilju
ostvarivanja ekonomskih efekata.

e Javni sektor - tezi koriStenju turizma kao osnove za povecanje zaposlenosti , podsticanje
razvoja i povecanje ukupnih prihoda . Ima posebnu vaznost zbog vodece ili koordinirajuce
uloge u razvoju turisticke destinacije.

e Ostali ucesnici - obuhvataju razne nevladine organizacije i druge interesne grupe na lokalnom,
regionalnom i drzavnom nivou.
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Na bazi postoje¢ih dokumenata i provedenog istrazivanja moguce je identifikovati sljedece interesne

grupe:

Federacija BiH (FBiH)

Federalno ministarstvo okolisa i turizma i Federalno
ministarstvo prostornog uredenja su kljuéne interesne
grupe za djelovanje i funkcionisanje turizma na
podrucju Op¢ine.

Zenicko-dobojski kanton i Opéina Visoko

Kantonalna ministarstva, op¢inski organi uprave i
javna preduzeca i ustanove su direktno povezani sa
razvojem turizma. Razvojne agencije su takode
direktno povezane sa razvojem turizma i kroz razlicite
donatorske projekte mogu doprinijeti popularizaciji i
razvoju destinacije. Uloga organa uprave je da
destinaciju ucini atraktivnom i za investitore (kroz
kreiranje poslovnog ambijenta) i za donatore (kroz
atraktivne prijedloge i uspje$nu implementaciju
razvojnih projekata). Potrebno je takode raditi na
unapredenju preduzetnickih aktivnosti stanovnistva
kroz poticaje, edukaciju i stru¢nu pomo¢.

Turisticka zajednica ZDK

S obzirom na presudu Ustavnog suda FBiH iz
2014.godine, aktivnosti kantonalnih turistickih
zajednica u FBiH se nalaze u pravnom vakuumu, sve
do donosenja novog zakona o turizmu u FBiH (u
parlamentarnoj proceduri), te je trenutno njihovo
djelovanje minimizirano zbog nepostojanja izvora
finansiranja. Turisticke zajednice u svakom slucaju
imaju veliki znacaj u promociji destinacije i posebno u
upravljanju destinacijom. Za Op¢inu ¢e biti posebno
vazno uspostavljanje turisticke organizacije Opcine §to
¢e biti objasnjeno u nastavku.

Javne i privatne kompanije i ustanove

Javne i privatne kompanije i ustanove imaju vaznu
ulogu u razvoju turizma kroz obavljanje privrednih
djelatnosti koje su direktno ili indirektno povezane sa
turistickom djelatno$c¢u, odnosno srodnim i povezanim
djelatnostima. Razvoj turizma bi trebao omoguciti
ubrzan razvoj biznisa u raznim oblastima (transport,
proizvodnja hrane, zanati, itd.) zbog same integrativne
prirode turizma, ali i privlacenja investitora. U ovom
kontekstu je vazno spomenuti Zavi¢ajni muzej Visoko
kao izuzetan faktor razvoja turizma Op¢ine.

Nevladine organizacije i fondacije

Nevladine organizacije i fondacije su vazan faktor u
razvoju turizma i zastiti okolisa. Kroz projekte
obavljaju aktivnosti usmjerene ka lokalnom
stanovnistvu, privatnom i javnom sektoru, drugim
nevladinim organizacijama, itd. Djelovanje nevladinih
organizacija predstavlja i vazan korektivni faktor u
djelovanju privatnog i javnog sektora, a posebno kroz
identifikaciju eksternalija, edukaciju, rad sa
marginalizovanim grupama, kampanje zagovaranja,
davanje prijedloga zakona, itd. Na podru¢ju Opcine
djeluje Fondacija Arheoloski park: Bosanska piramida
sunca koja svojim djelovanjem posebno djeluje na
pozitivni razvoj turizma.
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S obzirom na bogatstvo kulturno-istorijskog veliki je
znacaj Komisije za ocuvanje nacionalnih spomenika,
Federalnog Zavoda za zastitu spomenika i Zavoda za
zaStitu kulturne bastine ZDK u zastiti i promociji
kulturno-historijskog nasljeda.

Mediji imaju veliki znacaj za razvoj podrucja, kroz
kreiranje i plasman vijesti za lokalno i Sire trziste, ali i
kroz edukaciju stanovnistva.

Interesi lokalnog stanovni$tva su izuzetno vazni za
razvoj turizma, ali su istovremeno i veoma kompleksni.
Razlicite zajednice u destinaciji imaju razlicite
razvojne potrebe (saobracajna infrastruktura, edukacija,
zaposljavanje, itd). Lokalno stanovnistvo bi kroz razvoj
turizma trebalo osjetiti unapredenje kvaliteta zivota,
posebno kroz zaposljavanje i kreiranje novih radnih
mjesta, te kroz samozaposljavanje.

Akademska zajednica i nau¢no-istrazivacke institucije
mogu znacajno doprinijeti razvoju odrzivog turizma
zahvaljujuci svojoj ekspertizi, dok sa druge strane
dobijaju prostor za provodenje naucnih i istrazivackih
projekata. Sinergija akademskih i prakti¢nih znanja
dovodi do ubrzanog i odrzivog razvoja podrucja.
Akademska zajednica svoj doprinos razvoju treba dati i
kroz razvoj edukacijskih programa iz oblasti biznisa i
preduzetniStva, turizma, zastite okolisa, itd. Potreban je
1 razvoj srednjeskolskih programa edukacije za
turisticka zanimanja, ali i programa cjeloZivotnog
ucéenja iz oblasti biznisa i turizma.

Vjerske zajednice imaju vaznu ulogu u razvoju turizma
zbog postojanja i prirode religijskih objekata/obicaja
koji mogu biti iskoristeni u razvoju turistickih
proizvoda. Religijski objekti/obicaji imaju dualnu
prirodu: religijsku i kulturno-istorijsku. Stoga se
religijski objekti mogu Koristiti i za promociju
kulturno-istorijskog nasljeda i uklju¢enje u turisti¢ku
ponudu za razlicite segmente.

Institucije za zastitu kulturno-istorijskog i
prirodnog nasljeda

Mediji

Lokalno stanovni$tvo

Edukacijske ustanove, akademska
zajednica i naucno-istrazivacke institucije

Vijerske zajednice

Grupe navedene u prethodnom prikazu imaju razlicite interese, ali i ciljeve i moguénosti uticaja na
odrzivi razvoj turizma na podrucju Op¢ine. Naredni prikaz daje sazetak interesa i mogucénosti uticaja
razli¢itih interesnih grupa, te nacin za uklju¢enje u proces razvoja turizma.

Vaznost | Uticaj na v vr .
. - - UcesSCe u razvoju
Interesna grupa Interesi za razvoj razvoj . ST
. . turizma destinacije
turizma | turizma
Zastita okoliSa i odrzivi Zakonska regulativa
Federacija BiH razvoy oot +++ Planski do_k_umentl_ .
Izgradnja infrastrukture Donatorski i razvojni
Integrisani razvoj FBiH projekti
Zastita okoliSa i odrzivi Upravljanje razvojem
Zenicko-dobojski razvoj podrucja
kanton i Op¢ina Ekonomski i drustveni +++ +++ Razvoj poslovnog
Visoko razvoj kroz ambijenta i stimulacija
unapredenje turizma i preduzetnistva
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razvoj stimulativnog
poslovnog ambijenta
Razvoj infrastrukture
Ocuvanje kulturno-
istorijskog i prirodnog
nasljeda

Razvojni lokalni i
regionalni projekti
Uvezivanje sa drugim
destinacijama
Promocija
preduzetniStva
Razvoj imidza
destinacije
Donatorski projekti

Zakonska regulativa
Planski dokumenti
Razvojni projekti
Finansiranje projekata
Privlacenje donatora
Tehnicka podrska
Uvezivanje privatnog,
javnog i nevladinog
sektora

Razvoj turizma i
integracija ponude
Razvoj i promocija

Upravljanje razvojem
turizma

1 nauc¢no-istrazivacke

Razvojni lokalni i

Turisticka zajednica | turistiCke ponude Trenutno . .
. NS +++ Promocija turizma
ZDK Efikasan destinacijski ne N
. Razvoj turistickih
menadzment roizvoda i integracija
Razvoj imidza P gract)
destinacije
Stabilno i podsticajno Privredne i
okruzenje za neprivredne djelatnosti
Javne i privatne poslovanje i investicije u oblasti turizma i
1P Podsticaji za djelovanje +++ +++ povezanih/pratecih
kompanije i ustanove . - ) .
Efikasan sistem djelatnosti
obrazovanja i uredeno Razvoj specifi¢nih
trziste rada turistickih proizvoda
N Razvojni projekti
Nevladine Razvoj turizma Edukacija
N Zastita okolisa +++ +++ . pen -
organizacije Razvoini roiekti Razvoj specifi¢nih
Jni pro] turistickih proizvoda
Zastita i promocija N .
kulturno-istorijskog Ocuvanje kulturno
o " . istorijskog nasljeda
Institucije za zastitu | nasljeda Stavlianie u funkiiu
kulturno-istorijskog i | Finansiranje aktivnosti +++ +++ janje u funkel
. : y . kulturno-istorijskih
prirodnog nasljeda | oCuvanja kulturno- .
SN spomenika
istorijskih . L . .
. Finansiranje aktivnosti
spomenika
ll,);;\ig(.);lja odrzivog Sirenje informacija
Mediji ja_ ++ ++ Promotivne i
Edukacija lokalnog . . )
Ty edukacijske aktivnosti
stanovniStva
Podrska razvoju
Zaposljavanje i Razvojne incijative
Lokalno stanovnistvo | povecéanje kvaliteta +++ +++ ZapoSljavanje i
Zivota samozaposljavanje
Edukacija
Edukacijske ustanove, | Istrazivacki i Edukacijski programi
akademska zajednica | konsultantski projekti ++ ++ Razvojni projekti

Strucna podrska
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institucije regionalni projekti Istrazivanje i razvoj

Formalni i neformalni

edukacijski programi

na razli¢itim nivoima

Vierske zajednice Oéuyanje kulturnog t ++ Ra_zvoj religijskog
nasljeda turizma

Legenda: + slab uticaj/vaznost, ++ umjeren uticaj/vaznost, +++ izuzetan uticaj/vaznost
U sve buduce razvojne procese i upravljanje destinacijom je nuzno ukljuciti navedene grupe Sto ¢e biti
navedeno u nastavku.
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SWOT analiza

Glavni cilj izrade SWOT analize je objektivno sagledavanje svih prednosti i slabosti Opc¢ine kao
turisticke destinacije, te sagledavanje prilika i opasnosti koje mogu znacajno uticati na buduéi razvoj
turizma. SWOT analiza je uradena na bazi:

e Analize postojece resursne osnove,
¢ Informacija prikupljenih tokom radionica i intervjua,
e Analize aktuelnih turistickih trendova i ukupne situacije u BiH.

Bitno je naglasiti da situacija u razvoju turizma Op¢ine u velikoj mjeri odrazava i ukupnu situaciju u
razvoju turizma BiH.

Naredna tabela sumira nalaze istrazivanja trenutne situacije u razvoju turizma destinacije.

SNAGE

o Postojanje interesa svih zainteresovanih strana za sistemski razvoj turizma

e Bogatstvo kulturno-istorijskih spomenika i prirodno nasljede

e |lzuzetno dobar geoprometni polozaj i pristupac¢nost (cestovni, Zeljezni¢ki i avio
saobracaj), te blizina glavnog grada

e Globalna prepoznatljivost ArheoloSkog parka Bosanska piramida sunca i razvijenost

specificnog turistickog proizvoda

Prirodne ljepote i mogucnost razvoja outdoor aktivnosti

Bogatstvo vjerskih spomenika

Nematerijalna bastina, obicaji i zanati

Industrijska i1 zanatska tradicija (posebno prerada mesa i kozarstvo)

Gostoljubivost stanovniStva

Ukljucenost nevladinog sektora u pitanja razvoja turizma

Poznatost destinacije u BiH

Nepostojanje velikih industrijskih zagadivaca

Laka dostupnost zdrave (organske) i kvalitetne hrane

Cjenovna pristupacnost

SLABOSTI

Kratak boravak turista

Neuredeni i turisticki neatraktivni lokaliteti sa vaznim spomenicima

Nepostojanje destinacijske organizacije za upravljanje turizmom i turisticke organizacije
Turisticka signalizacija

Nedovoljno razvijena lokalna putna infrastruktura

Manjak edukovanih kadrova u turizmu, ukljucujucéi i organe uprave

Sezonalnost

Reaktivni, atomizirani trzisni nastup i ad-hoc nastup

Neuvezana turisticka ponuda Opc¢ine

Nedovoljno iskori§ten Zavic¢ajni muzej

Nepostojanje dodatnih sadrzaja (kupovina, zabava, bazeni, wellness, biciklisticka staza,
adrenalinski park, itd)

Nepostojanje specijalizovanih incoming agencija

Nedovoljan broj registrovanih turistickih vodica

Nepoznavanje stranih jezika i nedovoljna edukacija lokalnog stanovnisStva o turizmu
Nedovoljna turisti¢ka kontrola

Marketinski neprofilisana turisticka ponuda
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¢ Nepostojanje autohtonih suvenira

Nedovoljna namjenska sredstva za ulaganja u obnovu kulturno-istorijskog nasljeda i
razvoj turizma

Pitanje nadleznosti i pitanje gazdovanja na destinaciji

Neureden pristup i parking za autobuse

Nepostojanje suvenirnice

Nelegalna gradnja

Nezasticen prostor i neuredena korita rijeka

Nedovoljno koristenje informacionih i komunikacionih tehnologija i1 digitalnog
marketinga

Nedovoljna promaocija destinacije i nepostojanje marketing programa

Neefikasnost internog marketinga (obuke, motivacija, standardi, procesi)

Siva ekonomija — nelegalno pruzanje turistickih usluga

Neadekvatan sistem poticanja razvoja turistiCke ponude

Nedostatak saradnje javnog i privatnog sektora na projektima turizma

PRILIKE

e Trendovi u razvoju sportskog, outdoor, eko, omladinskog, tranzitnog, vjerskog, gastro,
zdravstvenog turizma, konferencijskog i kongresnog, porodi¢nih putovanja

Porast obima putovanja na globalnom nivou

Sklonost turista da putuju ¢eScée i krace

Kontinuirani rast broja dolazaka turista u BiH

Lako dostupna iskustva drugih zemalja u regionu o razvoju turizma

Podizanje svijesti lokalnog stanovnistva i investitora o vaznosti turizma za ekonomski
razvoj

Razvoj poljoprivrede

Dijaspora

Blizina emitivnih trzista regije i EU

Obavezne ekskurzije i Skole u prirodi

Moguénost koristenja medunarodnih izvora finansiranja, posebno IPA 2

Moguénost saradnje sa destinacijama iz okruzenja - multidestinacijski pristup
Moguénost razvoja javno-privatnog partnerstva

PRIJETNJE

Opasnosti od negativnih efekata masovnog turizma

Privredna situacija u BiH, destimulativno okruzenje za preduzetni$tvo i investicije
Pristupi izvorima finansiranja

Odsustvo sistema registracije turista

Rad inspekcija

Siva ekonomija

Preplitanje nadleznosti

Nedovoljna implementacija strateskih razvojnih dokumenata

Imidz BiH kao turisticke destinacije u svijetu

Izvor: Nalazi radionica i intervjua

Predstavljena SWOT matrica sluzi kao osnova za definisanje strateskih pravaca razvoja, a prije svega
vizije — definicije zeljene buducnosti. Vizija treba biti vodilja turistickog razvoja, odraz je vrijednosti,
stavova 1 ciljeva ucesnika u turistiCkom razvoju destinacije koji je svojim djelovanjem trebaju
podrzavati kako bi §to bolje odgovorila budu¢im drustvenim kretanjima i zahtjevima savremenih
turista.
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Vizija i strateSki ciljevi razvoja turizma

U Strategiji razvoja Opcine, vizija razvoja Op¢ine je definisana na sljedec¢i nacin: ,,Visoko je op¢ina
kontinuiteta kulture, kreativne inovativnosti, zdravog i ugodnog zivota, op¢ina koji omogucava ucesce
svojih gradana u svim aspektima Zzivota; op¢ina koji osigurava ekonomsku i drustvenu atraktivnost,
razvoj i kvalitet Zivota za gradane i sve ljude koji u njoj borave, investiraju i stvaraju. Zelimo biti
prepoznatljivi kao otvorena sredina visokih vrijednosti, konkurentskih sposobnosti, inovativnosti i
poduzetniStva s ciljem stvaranja ambijenta za zivot i rad svih stanovnika opcine uz efikasnu i
ekspeditivnu administraciju koja slijedi principe poslovne izvrsnosti.*

Dalje se kaze da ¢e Opéina do 2021. godine biti najdinamicnija opéina u Zenicko-dobojskom
kantonu,odnosno da ¢e Opcina prepoznata kao c¢vrsto opredjeljena na poboljSanje poslovnog
okruzenja, privlacenje investicija, podizanje kvaliteta zivota gradana i povecanje energetske
efikasnosti, te da su opredjeljenje Opéine bazirana na viziji EU 2020: pametan (inovacije,
obrazovanje, digitalno drustvo), odrziv (energetika i konkurentnost) i inkluzivan razvoj (zaposljavanje,
vjestine, borba protiv siromastva).

Strateski ciljevi koji su izvedeni iz definisane vizije razvoja su sljedeci:

e Ubrzanje ekonomskog razvoja i unapredenje konkurentnosti privrede u Visokom -
konkurentna privreda koja ¢e generirati nova, kvalitetna radna mjesta na podrucju opcine
Visoko,

e Ugodan zivot gradana — podrzavajuca i odgovarajuca drustvena i komunalna infrastruktura i
jacanje ljudskog kapitala kroz podrsku projektima koji ¢e rezultirati vedim znanjem,
vjestinama, inovativno$cu, kreativno$¢u, boljom psihofizickom kondicijom, socijalnom
kohezijom i inkluzijom te usvajanje Evropskih vrijednosti i multikulturalnosti,

e Uravnotezen i odrziv razvoj, te podizanje kvaliteta uprave, infrastrukture i upravljanje
prostorom kao bitne komponente ugodnog zivljenja i uspjeSnog poslovanja i

e Ocuvanje i zastita okolisa i efikasno upravljanje energijom.

lako se turizam eksplicitno ne navodi u strateskim ciljevima i izvedenim prioritetima, analiza mjera i
projekata koje su planirane u tekstu Strategije razvoja Opcine daju dobru osnovu za razvoj ukupnog
poslovnog — turistickog ambijenta, infrastrukture, obrazovanja i saradnje privatnog, javnog i
nevladinog sektora. Odnosno razvoj turizma je komplementaran razvojnim ciljevima Op¢ine.

Imajuéi u vidu navedeno, moguce je definisati viziju razvoja turizma koja ¢ée objediniti sljedece
vrijednosti i nastojanja Opcine:
e Gostoljubivost,
Nasljede i tradicija,
Posebnost,
Priroda i odrzivi razvoj i
Integracija.

Vizija razvoja turizma Opcine: ,,Op¢ina Visoko je jedinstvena i globalno prepoznatljiva turisticka
destinacija sa ponudom koja je spoj tradicije i modernog. Bogatstvo kulture i istorije, arheoloSka
nalaziSta, oCuvana priroda, inovativna turisticka ponuda i gostoljubivost ljudi privlace savremene
turiste Zeljne novih znanja i drugacijih dozivljaja, opustanja, zdravlja, gastronomije i uzitka.*

Strateske odrednice odrzivog razvoja turizma u smislu ostvarenja vizije destinacije se ogledaju kroz
sljedece:

e Promocija, zastita i ocuvanje prirodne i kulturno-istorijske bastine — Ovo je temeljna
odrednica i vrijednost Op¢ine i najznacajniji resurs kojim se raspolaze. Dugoro¢no odrzavanje
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ovih resursa i efikasno upravljanje resursima je stoga prioritet lokalne zajednice i
destinacijskog menadzmenta.

e Uspostavljanje strukture turizma koji ¢e omoguciti povecanje prihoda od turizma — Priroda
turizma destinacije se ogleda u tome da je prosje¢no zadrzavanje turista veoma kratko uz
izrazenu sezonalnost. lako sve statisticke podatke treba uzeti sa rezervom zbog sive ekonomije
u turizmu, procjena stru¢nog saradnika je da je moguce da je broj turista koji dolaze u
destinaciju ve¢i, ali ne i duzina njihovog boravka. Ovo je i u skladu sa turistickim
megatrendovima da moderni turisti putuju ¢eSce, ali se krace zadrzavaju. Povecanje prihoda se
moze ostvariti kroz povecanje broja dolazaka turista i broja nocenja, ali i stimulisanjem
turisticke potrosnje na destinaciji. Kratki boravci ne omogucavaju punu valorizaciju
potencijala i ne daju pune efekte turizma kroz potroS$nju na destinaciji. S druge strane potrebno
je imati sistem koji ¢e stimulisati turiste koji planiraju krace boravke da trose vise kroz
obezbjedenje sadrzaja kao Sto su inovativni turisticki proizvodi, gastro sadrzaji, trgovina i
suveniri, naplata parkinga i prevoza, zabavni sadrzaji, itd. Razvoj visokovrijednih turistickih
proizvoda kao §to je npr. konferencijski i kongresni turizam, zdravstveni, eko turizam, sportski
turizam, itd mogu dovesti do znaajnog poveéanja prihoda, ali podrazumjevaju i znacajna
ulaganja gdje bi Opcina trebala stimulisati ulaganje u ovaj vid turizma.

e Inovacije i razvoj atraktivne turisticke ponude — Trenutna situacija u turizmu destinacije se
moze oOkarakterisati kao inercija i reaktivni pristup. Ponuda je bazirana na prirodnim i
kulturno-istorijskim elementima. Ne posvecuje se dovoljna paznja inoviranju i $irenju ponude,
te primjeni marketing koncepta u poslovanju. Ovakav nac¢in djelovanja nije dugoro¢no odrziv
i ne daje optimalne rezultate. Potrebno je istrazivati i savremenu turisticku praksu i potrebe
savremenih turista. Klju¢ uspjeha je u edukaciji donosioca turistickih odluka i svih uc¢esnika u
lancu vrijednosti turizma. Potrebno je kontinuirano raditi na razvoju turistickih proizvoda vise
dodane vrijednosti kao $to su npr. sportski turizam, zdravstveni turizam, konferencijski i
kongresni turizam, outdoor i eko turizam, itd. Potrebno je staviti u funkciju postojece
muzejske sadrzaje i istorijske spomenike, te ih obogatiti postavkama sa multimedijalnim
sadrzajima, tzv. obogacena realnost kao §to je uobiCajena muzejska praksa danas, omogucditi
turistima da budu aktivni dio isporuke turistickog proizvoda, unaprijediti gastro ponudu,
ponudu etno suvenira, itd. Trenutna situacija u turizmu destinacije je da se ne primjenjuje
savremena marketinska praksa i ne moze se reci da je poznato koje grupe turista i trzista se
ciljaju marketinskim aktivnostima, niti da se provode istrazivanja o zadovoljstvu i potrebama
turista. Stoga ¢e uloga destinacijskog menadzmenta biti 1 u razvoju i implementaciji marketing
koncepta destinacije.

e Razvoj i pozicioniranje brenda — Brendiranje treba biti u funkciji $to bolje percepcije
proizvoda, usluga i destinacije kod krajnjeg korisnika tako da kod njega kreira osje¢aj dodane
vrijednosti u odnosu na konkurenciju. U poredenju sa klasicnim proizvodima i uslugama
branding turisti¢kih destinacija (gradova, regija, drzava) je proces u kojem destinacija aktivno
za sebe stvara jedinstveni i konkurentni identitet sa ciljem $to kvalitetnijeg pozicioniranja na
domacem i inostranom trzistu kao pozeljne destinacije za turizam, trgovinu, investicije, itd.
Odgovor na sve ove zahtjeve je uvodenje odredene metodologije u upravljanju turistickom
destinacijom podrazumijevaju¢i da turisticke destinacije: pruzaju sigurnost i garanciju
odredene kvalitete, pruzaju osnovu za pozitivni odnos izmedu turisticke destinacije i krajnjih
korisnika i prepoznaju kojem segmentu turist pripada.

e ZapoSljavanje — Turizam je industrija koji pruza najvece indirektne efekte na ekonomiju kroz
integraciju razli¢itih sektora. Razvoj turizma ¢e dati priliku za zaposljavanje ne samo u
sektorima turizma i ugostiteljstva nego i u drugim povezanim sektorima - poljoprivreda i
proizvodnja hrane, trgovina, prevoz, usluge, finansije, itd. Razvoj turizma ¢e stoga kreirati
priliku za pokretanje novih biznisa. U tom kontekstu aktivnosti Opc¢ine trebaju biti usmjerene
ka razvoju kadrova koji ¢e znanjem i vjeStinama biti konkurentni na trzi$tu rada i stimulisanju
pokretanja biznisa i samozaposljavanju. Prvi cilj moZe biti usmjeren ka kreiranju programa
struéne obuke i prakse kroz koncept cjelozivotnog u¢enja i s druge strane kroz uticaj na razvoj
srednjeskolskih nastavnih programa, planova i smjerova za edukaciju u turizmu. Drugi cilj se
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moze ostvariti kroz podrSku razvoja programa vezanih za promociju preduzetniStva i
unapredenje znanja i vjesStina buduéih preduzetnika (kroz programe cjelozivotnog ucenja), ali i
kroz intenziviranje pruzanja podrS$ke novoosnovanih biznisima i unapredenje poslovnog
okruzenja u Op¢ini koje ¢e generisati nove investicije i zaposSljavanje. Sama posjeta stranici
Booking.com pokazuje da se u ponudi Opcine nalazi 55 smjestajnih objekata (hoteli, B&B,
stanovi, kuce, vikendice) §to je indikator razvoja i signal da se turizam smatra razvojnom
Sansom za lokalno stanovniStvo. Pitanje koje se postavlja je vezano za legalnost djelovanja,
odnosno sive ekonomije. Neprijavljivanje gostiju i rad u sivoj zoni ¢e dovesti do manjka
sredstava za razvoj turizma i finansiranje rada turisticke organizacije Op¢ine.

e lzgradnja infrastrukture — Osim izgradnje lokalnih i pristupnih puteva postavlja se i izazov u
obezbjedenju adekvatnih smjestajnih, ugostiteljskih i drugih kapaciteta koji ¢e odgovoriti
zahtjevima savremenih turista i posebno turista koji namjeravaju boraviti duZze na destinaciji.
Turisti koji posjeuju Arheoloski park uglavnom borave duZze na destinaciji. Jedan od
prioriteta treba biti izgradnja turisticke infrastrukture kroz obezbjedenje Setnica, biciklistickih
staza, wellness sadrzaja, itd. Podru¢ja koja su bogata kulturno-istorijskim i prirodnim
nasljedem, sa dobrim geoprometnim polozajem, se takode mogu pozicionirati kao destinacije
kongresnog i konferencijskog turizma (MICE - meetings, incentives, conferences, events).
Ovaj oblik turizma je visoko profitabilan, ali Op¢ina nema adekvatne resurse za razvoj ovog
vida turizma. Stoga je potrebno ohrabrivati investicije koje ¢e razvijati ovaj vid turizma kroz
izgradnju infrastrukture (kongresni-konferencijski centar) i pozicioniranje destinacije kao
destinacije konferencijskog i kongresnog turizma.

o Efikasna prodaja - Prodaja je klju¢na faza u svakoj poslovnoj djelatnosti. Ukljucivanje ponude
destinacije u ponudu turisti¢kih operatera zahtjeva razvoj vrijednih i atraktivnih turistickih
proizvoda, izgradnju brenda, efikasnu promociju, itd. Potrebno je znati da je prodaja
turistickih aranzmana putem Interneta u stalnom porastu i da se ve¢ina aranzmana kreira i
prodaje online, posebno na trziStima koja su interesantna za destinaciju. Stoga je potrebno
raditi na razvoju online prisustva ponudaca turistickih usluga, ali i destinacije kao cjeline
(uloga destinacijskog menadzmenta). Savremeni turisti individualno kreiraju svoje itinerere i
kupuju turistiCke usluge online. Ukoliko se objekat ili destinacija ne nalazi u nekom od
direktorija ili booking alata, izuzetno je niska vjerovatnoca da ¢e biti prepoznati od turista.
Trenutne aktivnosti u prodaji su uglavnom reaktivne. Atomiziranost promocije i prodaje je
jedan od problema sa kojim se destinacija suoCava. Svaki pruzalac turistickih usluga nastupa
samostalno na trziStu uz izuzetno nizak stepen saradnje. Takode, u destinaciji ne postoje
specijalizovane incoming turisticke agencije. Potrebno je odmah poceti raditi na izradi
destinacijskog portala i kontinuiranim kampanjama drustvenih medija.

e Povezivanje — Jedan od trendova u savremenom turizmu je multidestinacijski pristup.
Konkurentnost i upoznatost odredene destinacije se znacajno uvecava kroz uvezivanje ponude
sa drugim destinacijama u BiH i regiji. Npr. uvezivanja ponude destinacije i kreiranje paketa
sa ponudom Sarajeva, Mostara, Bihaca i drugih destinacija u i van BiH ¢e povecati vidljivost.

Imajuéi u vidu navedene izazove i postojece prirodne, kulturno-istorijske i prostorne pretpostavke za
razvoj turizma, potrebno je raditi na razvoju i holistickom upravljanju turizmom 1 turistickom
destinacijom Op¢ine odnosno na strateSkom preokretu kako je prikazano na narednoj slici. Pojedinaéni
elementi trzi§nog nastupa ¢e biti ukratko prikazani u nastavku.
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Visoko sadasnjosti

I1zletnici i kratki boravci
Neuvezana ponuda

Reaktivni i ad-hoc pristup

STRATESKI POMAK

Preduslovi:

Visoko buducnosti

Turizam kao INDUSTRIJA

Efikasno PROAKTIVNO
upravljanje TURISTICKOM
DESTINACIJOM

INTEGRISANA turisti¢cka ponuda
i MULTIDESTINACIJSKA
SARADNJA

Visoko kao ATRAKTIVNA
turistiCka destinacija

Visoko kao prepoznatljiv
GLOBALNI TURISTICKI
BREND

Turizam kao integrativna snaga
privrede i MOTOR RAZVOJA
Visokog

STRATEGIJA RAZVOJA
TURIZMA I MARKETINSKA
ORIJENTACIJA

UVEZIVANJE PONUDE

Uspostavljanje
DESTINACIJSKOG
MENADZMENTA i uvezivanije i
ukljucivanje interesnih grupa u
upravljanje destinacijom

Razvoj turistickih proizvoda i
pratecih djelatnosti

Razvoj autohtonih proizvoda
EDUKACIJA

Koristenje SAVREMENIH
INFORMACIONIH |
KOMUNIKACIONIH

TEHNOLOGIJA i PRAVILA
STRUKE

Glavni cilj razvoja turizma Op¢ine do 2024. godine je dakle povecanje atraktivnosti i konkurentnosti.
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Na bazi definisane vizije razvoja turizma i predoCenih strateskih odrednica, definiSu se sljedeéi
strateski ciljevi.

VIZUJA

Opcina Visoko je jedinstvena i globalno prepoznatljiva
uristicka destinacija sa ponudom koja je spoj tradicije i
modernog. Bogatstvo kulture i istorije, arheoloska
nalazista, ocuvana priroda, inovativna turisticka
ponuda i gostoljubivost ljudi privlate savremene turiste
Zeljne novih znanja i drugatijih dozivljaja, opustanja,
zdravlja, gastronomije i uZitka

Strateski cilj 1: Strateski cilj 3:

Razvoj turisticke
infrastrukture i ambijenta
zarazvoj turizma

Strateski cilj 2:

Razvoj i integracija
turistickih proizvoda

Uspostavljanje efikasnog
destinacijskog
menadZmenta
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Strateski cilj 1 - Uspostavljanje efikasnog destinacijskog menadZmenta

Za razvoj turizma nije dovoljno imati samo turisticki proizvod. Razvoj turizma zahtjeva sistemski i
holisticki pristup, strateSko planiranje i uklju¢ivanje svih interesnih grupa u donosenje odluka.

Planiranje, upravljanje i kontrola razvoja destinacije zahtjevaju sistemski i interdisciplinarni pristup, a
polazna tacka u razvoju destinacije su potrebe turista koje ¢e biti zadovoljene kroz materijalne i
nematerijalne elemente ponude na destinaciji.

Osnovni elementi destinacije prema WTO su atrakcije (ono $to se mora vidjeti ili mora uraditi) i ostali
elementi kako je prikazano na narednoj slici .

Slika - Elementi turisti¢ke destinacije

Usluge1

R /,. Dostupnost )
Y Privlacnost

- destinactje1 Imidz i
Atrakcije . 1skustvakojase karakter
/ nude oblikujuse 4

kroz :
Ljudski Siiae ,
resursi — J J

Izvor: Prilagodeno prema World Tourism Organisation. (2007). A practical guide to tourism
destination management. Madrid.

Destinacijski menadZzment je kontinuirani proces u kojem turisti¢ki sektor, javna uprava i ostali
subjekti usmjeravaju razvoj destinacije sa ciljem ostvarivanja zajedni¢ke Zeljene vizije destinacije.
Destinacijski menadzment je rezultat ukljucivanja razli¢itih sektora, grupa, ucesnika i partnera koji
zajednickim radom, svaki iz svoje perspektive, realizuju zajednicke ciljeve pojedine destinacije.

Holisti¢ki pristup destinacijskom menadzmentu i marketingu zahtjeva partnerstva izmedu razlicitih
nivoa vlasti, medu razli¢itim organizacijama u javnom sektoru, kao i izmedu javnog i privatnog
sektora. Generalno glavna uloga destinacijskog menadzmenta trebala bi biti da nadgleda razvoj i
implementaciju kreirane strategije turizma na bazi potreba ucesnika iz javnog i privatnog sektora.

Dosadasnja situacija u razvoju turizma Op¢ine pokazuje da se destinacijom kao cjelinom i samim tim i
razvojem turizma nije efikasno upravljalo. Organizacija za upravljanje destinacijom (eng. Destination
Management Organization, DMO) nije postojala, iako prema WTO, turisticke organizacije na
lokalnom i regionalnom nivou imaju ulogu DMO. Turisticke organizacije na svim nivoima BiH su se
uglavnom bavile promotivnim aktivnostima §to ¢ini samo dio o¢ekivanih aktivnosti.

Prema WTO, aktivnosti kojima se bavi lokalna DMO ukljucuje:

Promocija destinacije,

Kampanje za pokretanje i vodenje poslovanja,
Usluge informisanja i rezervacije,

Obuka i obrazovanje,
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Poslovno savjetovanje,

Razvoj turistickih proizvoda,
Razvoj i menadzment dogadaja,
Razvoj i menadZment atrakcija i
Strategija, istrazivanje i razvoj.

Imajuci u vidu specifi¢nosti budué¢ih zakona o turizmu i specifi¢nosti razvoja turizma Op¢ine, priroda
buduce organizacije za destinacijski menadzment je lokalna i neophodno je uspostavljanje lokalnog
DMO kroz osnivanje turisticke organizacije Op¢ine.

Uspostavljanje destinacijskog menadzmenta ¢e dovesti do:

Zajednickih ciljeva i kohezije,

Koordinacije razvoja i efikasnog marketinga,

Koordinirane i zajednic¢ke promocije.

Unapredenja komunikacije i razumjevanja, te saradnje javnog i privatnog sektora,
Efikasnog koristenja resursa,

Izbjegavanje dupliranja aktivnosti,

Jasne odgovornosti i

Zajednickih i razvojnih aktivnosti.

Nacrtom novih Zakona o turizmu i Zakona o boravisnoj taksi koji se nalaze u proceduri predvideno je
da lokalne zajednice mogu osnivati turisticke organizacije, a za njihovo finansiranje predvideno je
80% sredstava prikupljenih iz boravi$nih taksi.

U periodu do osnivanja turisticke organizacije Opc¢ine kao budu¢e DMO Opéine, potrebno je da
Sluzba za finansije, privredu i lokalni razvoj Opéine na sebe preuzme integrativnu i razvojnu funkciju
turizma kroz vodenje turisticke organizacije.

Preporuka je i da se odmah uspostavi i koordinacijsko tijelo za razvoj turizma kojim ¢e upravljati
Op¢ina i koje ¢e inkorporirati predstavnike javnog, privatnog i nevladinog sektora. Ovo tijelo bi se
bavilo analizom situacije i davanjem preporuka za razvoj turizma. U ovom tijelu bi bili predstavnici
Op¢ine, Fondacije Arheoloski park Bosanska piramida Sunca, Zavi¢ajnog muzeja, te drugi
predstavnici javnog, privatnog i nevladinog sektora.

Po uspostavljanju destinacijske organizacije, a u kontekstu razvoja turizma potrebno je implementirati
sljedece mjere vezane za efikasni sistem destinacijskog menadzmenta:

e [zrada marketing plana i plana promocije i provodenje kontinuirane promotivne kampanje, sa
posebnim fokusom na digitalne i online medije, u cilju razvoja brenda i prodaje,

Kreiranje i integracija turistickih paketa i turisticke ponude,

Kontinuirano pracenje potreba i zadovoljstva turista,

Unapredenje i standardizacija kvaliteta usluga,

Koordinacija svih interesnih grupa i plansko/sistemsko upravljanje resursima i o¢uvanje
resursa u cilju kreiranja pretpostavki za odrzivi turizam (balans ekonomskih, drustvenih i
okolisnih ciljeva).
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U nastavku je data okvirna lista projekata vezanih za strateski cilj 1.

Efgj. Naziv projekta Nosilac projekta Rok
Uspostavljanje Turisticke organizacije i
1.1. | adaptacija i uredenje prostora Turistickog ureda Op¢ina Visoko 2017
Opéine Visoko

Uspostavljanje i vodenje Turistickog vijeca . 2017,

12, Opcine Visoko Opéina Visoko kontinuirano
Izradq_plana_mai’_/_cetm_ga, budzeta _l_plana Opéina Visoko,
promocije destinacije i implementacija plana o 2017,
1.3. e TR d Turisticka -
promocije (Internet, sajmovi, printani mediji, N kontinuirano
; o organizacija
elektronski mediji, itd)
Op¢ina Visoko,

14 Izrada promotivnog web portala destinacije i Magazin Plus doo, 2017,

o vodenje kampanja drustvenih medija Turisticka kontinuirano
organizacija

15 Uspostavljanje veza sa turistickim agencijama i Turisticka 2017,
" tour operatorima organizacija kontinuirano

16 Ispitivanje i pracenje zadovoljstva i potreba Turisticka 2017,
o turista organizacija kontinuriano

Strateski cilj 2 - Razvoj i integracija turistickih proizvoda

Kad je rije¢ o proizvodnom portfoliju destinacije vazno je navesti da se radi o prostoru koji moze
ponuditi brojne aktivnosti i koje ima dovoljnu privlacnu snagu za razliite segmente posjetilaca i
turista. U odnosu na trendove na turistiCkom trziStu vazno je navesti da destinacija ima znacajne
prednosti zbog moguénosti brojnih aktivnosti za razliCite specificne oblike turizma ili specificne
trzi$ne niSe tj. turiste posebnih interesa ¢iji broj zadnjih 20 godina kontinuirano raste, kao $to su npr.
holisti¢ki zdravstveni turizam za §ta postoji potencijal u Bosanskoj dolini piramida ili outdoor turizam.
U ovom trenutku veliki dio tih proizvoda su tek potencijal koji treba razviti i plasirati na turisticko
trziste.

Analiza portfolija turistickih aktivnosti i turisticke ponude Opc¢ine pokazuje da postoje tri grupe
turistickih proizvoda:
e Razvijeni turisticki proizvodi koji se ve¢ uspjesno nude na trzistu:
o Arheoloski park Bosanska piramida Sunca
e Turisticki proizvodi koje je potrebno unaprijediti i razvijati:
o Kulturno-istorijsko nasljede
o Manifestacije, dogadaji, sajmovi
o Tranzitni turizam
o lzleti i ekskurzije
o Holisti¢ki zdravstveni turizam
e Turisticki proizvodi koji se trebaju razviti:
o Sportski turizam
Aktivni odmor i outdoor, lov i ribolov
Ruralni turizam
Gastro turizam
Konferencijski i kongresni turizam
Religijski turizam
Omladinski turizam.

O O O O O O
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Izleti i Sportski

ekskurzije turizam

Turisticko-resursna osnova

Kulturno-istorijsko Prirodne atrakcije i
nasliede Vizija autenti¢nost
———\ Brend / N

Gostoljubivost ljudi ‘Geoprometni polozaj

Potrebe turista

Gastronomski
turizam

Aktivni odmor,
avanturizam i

nutdnnr

Religijski

turizam

Zdravstveni
turizam

MICE - Kongresni

Agro i ruralni

. turizam
turizam

Na bazi analize mogu se identifikovati sljede¢i pravce razvoja turizma u destinaciji kroz razvoj
sljedecih oblika turizma baziranih na materijalnim i nematerijalnim resursima.

Tabela - Razvojni portfolio i ocjena razvijenosti

. Ocjena
Ocjena trenutne . .
. .. . mogucnosti
Proizvodna grupa razvijenosti .
razvoja u
buducnosti
Aktivni odmor, sport, avanturizam i outdoor, lov i .
. - Visok
ribolov
Eko turizam, agro i ruralni turizam - Visok
Gastro turizam - Visok
Izleti, kratki boravci i ekskurzije ++ Izuzetno visok
Dogadaji i manifestacije + Visok
Konferencijski i kongresni turizam, - Izuzetno visok
Kulturno-istorijsko nasljede + Izuzetno visok
Omladinski turizam - Izuzetno visok
Religijski turizam - Visok
Tranzitni turizam + Izuzetno visok
Holisti¢ki zdravstveni turizam + lzuzetno visok
Arheoloska istrazivanja +++ Izuzetno visok

Izvor: Procjena stru¢nog saradnika na bazi nalaza radionice

Legenda:

- Proizvod je nerazvijen

+ Proizvod postoji, ali je slabo razvijen
++ Proizvod je relativno razvijen

+++  Proizvod je dobro razvijen
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Naredni prikaz pokazuje potencijal rasta svakog od ovih oblika turizma, kao i njihov doprinos
povecanju vrijednosti ponude, odnosno povecanja turisticke potrosnje i prihoda od turizma. Ovaj
prikaz je rezultat analize ukupnih trendova na turistickom trzi$tu i analize trenutne situacije u
destinaciji i prezentuje potrebu ka tranziciji ponude i razvoju proizvoda vise dodatne vrijednosti.

Visok

Moguénost za razvoj

Nizak

v

Arheclogija

Qutdoor, sport

i rekreacija,
agro i ruraigk—e

Q

ribolov

Izleti,
ekskurzije

Omladinski
turizam

Religijski
turizam

Niska Dodana vrijednost Visoka

<

Ono $§to se postavlja pred destinaciju u kontekstu razvoja proizvoda i prodaje je sljedece:

e Unapredenje prodaje postojecih proizvoda (zemlje regije, EU i svijeta):

o
o

Arheologija i istrazivanja,
Zdravstveni holisticki turizam (orijentisan na duh i misli, relaksacija, joga),

e Razvoj i unapredenje turisti¢kih proizvoda za postojeca i nova trziSta (zemlje regije, EU, Azije
i posebno zaljevske zemlje):

o
o
o
o
o
o

o
o

Gastro turizam,

Eko-turizam i ruralni turizam,

Omladinski turizam,

Izleti i ekskurzije,

Kongresni i konferencijski turizam, dogadaji i manifestacije (sajmovi, umjetnicke
kolonije, koncerti, okupljanja, itd),

Kulturno-istorijsko nasljede (muzej, stari grad, itd),

Religijski turizam,

Tranzitni turizam.

Po uspostavljanju destinacijske organizacije, a u kontekstu razvoja turizma potrebno je implementirati
sljedece mjere vezane za razvoj proizvoda:

e Primjena inovacija, unapredenje postojecih i razvoj novih turistickih proizvoda (fokus na
diferencijaciji) i integracija turistic¢ke ponude u cilju obezbjedenja trajanja sezone tokom cijele

godine,
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e Razvoj lanca vrijednosti u turizmu i stimulacija turisti¢ke potroSnje.

Posebnu paznju treba posvetiti podrSci razvojnih aktivnosti vezanih za nasljede po kojem je Visoko
pozicioniran u svijesti turista — tradicionalne zanatske aktivnosti i industrijsko nasljede, a posebno
prerada mesa i kozarstvo. U tom smislu veliki znacaj imaju manifestacije (sajmovi) i uspostavljanje
novih muzejskih postavki, te razvoj gastro tura i trgovine.

U nastavku je data okvirna lista projekata vezanih za strateski cilj 2.

E?gj. Naziv projekta Nosilac projekta Rok
. S . . Op¢ina Visoko, 2017,
2.1. Rekreativno, terapijsko i sportsko jahanje Konjicki klub Visoko Kontinuirano
Op¢ina Visoko ,
Udruzenje VISKK, JU
. . N . 2017,
2.2. Sajam kozarstva Zavicajni muzej, JU L
; kontinuirano
Centar za kulturu i
edukaciju
2.3 Dani trgovine,kulture i sporta ,, Visocko ljeto Opcina Visoko 2017,
- Lrgovine, P 7 J pet ! kontinuirano
Op¢ina Visoko,
2.4, Razvoj i promocija ruralnog turizma Damar omladine, Vi- 2017-2018
Net
2.5. Izrada suvenira Visokog Opéina Visoko, Setup 2018
KUD Visoko, JU 2017
2.6. Igrom i pjesmom kroz BiH Centar za kulturu i !
" kontinuirano
edukaciju
o o - MSS ,, Hazim
2.7. M“'“mEd'Jta'r”.' tPthO“V”' d".‘ater”a" 0 Sabanovié* i 2017-2018
urisierey ponudt Gimnazija Visoko
Fondacija Arheoloski 2017
2.8. Bosanska dolina piramida park: Bosanska .
N kontinuirano
piramida Sunca
29 Arheolosko-turisticki park Ravne 2 Foni?’ﬁfjggs?r]es(f(lgskl 2017,
e park. kontinuirano
piramida Sunca
510 Kongresni turizam u Kulturnom centru U Ceggirk;iilfﬂlturu ! 2017,
T ,Altindag * J kontinuirano
Predstavljanje intelektualne bastine i vaznih Op cund Vl:v oko, 2017,
2.11. . e Turisticka -
dogadaja — Dani Visocanstva L kontinuirano
organizacija
Okom izvidaca ili 10 razloga zasto doci u Odred izvidaca 2017,
2.12. . . -
Visoko Visoko kontinuirano
Odred izvidaca 2017
2.13. Pozdrav proljecu Visoko i Planinarsko Y
. o kontinuirano
drustvo Visocica
. Odred izvidaca
2.14. Staze i bogaze Visoko i Planinarsko 2.01.7'
. . kontinuirano
drustvo Visoko
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Strateski cilj 3 - Razvoj turisticke infrastrukture i ambijenta za razvoj turizma

Po uspostavljanju destinacijske organizacije, a u kontekstu razvoja turizma potrebno je implementirati
sljede¢e mjere vezane za razvoj infrastrukture i ambijenta za razvoj turizma:

e Infrastruktura - upravljanje, razvoj i o€uvanje resursa:

o Planski razvoj smjestajnih i drugih kapaciteta,

o Unapredenje turisticke signalizacije,

o Podrska obnovi objekata u staroj jezgri grada i izgradnja novih turistickih sadrzaja
(parkinzi za autobuse i putnicka vozila, pjeSacke staze, biciklisticke staze, rasvjeta,
trgovi i javni prostori, vidikovci, kupalista, ugostiteljski objekti, itd),

e Ambijent

o Unapredenje sigurnosti turista,

o Uspostavljanje sistema registracije turista i jacanje mehanizama kontrole i inspekcije,
e Preduzetnistvo:

o PruZzanje podrske za razvoj preduzetniStva i pruzanje podrske turistickim biznisima,
e Razvoj ljudskih potencijala - Nova znanja i vjestine u turistickom sektoru:

o Uticaj na razvoj novih srednjeskolskih programa edukacije i novih zanimanja u
turizmu,

o Razvoj programa cjelozivotnog ucenja za turisticki sektor,

o Kadrovsko jac¢anje op¢inske uprave i tijela povezanih sa razvojem turizma.

Strateski cilj 3 ima dva prioritetna cilja:

e Razvoj turisticke infrastrukture i
e Poticajni ambijent za razvoj turizma.

U nastavku je data okvirna lista projekata vezanih za strateski cilj 3, prioritetni cilj 1 — Razvoj
turisticke infrastrukture.

Red. Naziv projekta Nosilac projekta Rok
broj
Opcina Visoko,
3.1.1. Razvoj turisticke signalizacije Turisticka 2017-2018
organizacija
3.1.2. Muzej savremene umjetnosti Op ag‘eltlz/;wko’ 2019-2024
3.1.3. Adrenalinski park u izletistu Ravne Op cnszceztlljfésoko, 2018-2024
3.1.4. Muzej srednjevjekovne Bosne Op ag‘eltlz/;wko’ 2019-2024
Izrada ldejnog i Glavnog projekta rjesenja Opcina Visoko i
3.1.5. izlozbenog prostora i izrada mobilijara za JU Zavicajni 2017-2018
stalnu postavku muzej
Izgradnja multifunkcionalnog javnog prostora - Opéina Visoko, )
3.16. Tre Matrakéija Setup 2019-2024
3.1.7. Vjezbanje na otvorenom - Street workout Op czgcettlz/‘ljsoko, 2018-2024
Opéina Visoko,
3.1.8. Gradska suvenirnica JU Zavicajni 2017-2024
muzej
3.1.9. Rekonstrukcija Galerije Likum 76 Op"”;‘e’tuV;S"k"' 2019-2024
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Izgradnja gondole Visoko centar Op¢ina Visoko, )
3.1.10. — Stari grad Visoki Setup 2020-2024
3111 |  Izgradnia pjesackih i i biciklistickih staza Op”g‘eltuV;SOko’ 2018-2024
JU Zavicéajni
3112, Spomenici kulture u dlje|lf slobodnog prostora — muzPJ Vlsgko i 2017-2024
ostrva u kruznom toku Opcina Visoko
3113 lluminacija starog gre_xda i izgradnja javne Opéina Visoko 2017
rasvjete
3114, Rekonstrukcija, restauracija i iluminacija Opéina Visoko 2017
fasada
3.1.15. Turisticki put Stari grad Visoko — Ravne Op¢ina Visoko 2017
. . . . . Op¢ina Visoko, Vi
3116, Glavni pa_rklng sa mfo__urec_iom |_Iokacua za Tours, Turisticka 2017-2018
prihvat potencijalnih turista -
organizacija
3.1.17. Park Povijest Bosne Opéina Visoko 2017-2024
3.1.18. Stabla prijateljstva Opéina Visoko 2017-2024
3.1.19. Trg KSC Mladost Opc’gztgé”ko’ 2019-2024
Preimenovanje i rekonstrukcija prostora izmedu Opéina Visoko
3.1.20. | ul. Doktora Dzananovicéa i ul. Alije Izetbegovica P Setup ’ 2019-2024
—Trg
3121 Kruzni pjesacki most Opc’i};c;tlljfésoko, 2020-2024
3.1.22. Promocija i koristenje ulicnog saha SK Visoko 2017
3.1.23. Auto kamp Opéina Visoko 2017-2018
3.1.24. Kupaliste Visoko Opéina Visoko 2017-2018
. e . Op¢ina Visoko i
3.1.25. Sistematsko arheoloL\v/kiZ Oliitrazwanje Stari grad JU Zavicajni 2017-23
muzej
Opéina Visoko i
3.1.26. Revitalizacija Crkve sv. Prokopija JU Zavicajni 2017-24
muzej
Opéina Visoko i
JU Zavicajni
3197, Nastavak arheolc_Js_kzh lskopava'rf]'a na lokalitetu | muzej u SE}r(?ldnjl 2018-21
Mili — Arnautoviéi sa strucnim
saradnicima
Opcina Visoko i
. e e JU Zavicéajni
3128, Sistematsko ar.heolovskf) istrazivanje na muzej u saradnji 2017-21
lokalitetu Cajangrad ..
sa strucnim
saradnicima
JU Zavicajni
muzej, Udruzenje
proizvodaca i
3.1.29. Muzej kozarstva preradivaca koze 2017-2018
i krzna u
Visokom, Opcina
Visoko
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Uredenje, obnova i restauracija stare kuce u Opcina Visoko i

3.1.30. | bosanskom stilu u svrhu turisticke prezentacije JU Zavicajni 2017-2018

kao depandansa muzeja muzej

Izgradnja i uredenje javnog prostora — Op¢ina Visoko,

3.13L. Kraljevacko cose Setup 2018-2024
Op¢ina Visoko,

3.1.32. | Postavljanje ploca na nacionalne spomenike Damar omladine, 2017-2019
Zavicajni muzej

U nastavku je data okvirna lista projekata vezanih za strateski cilj 3, prioritetni cilj 2 — Poticajni
ambijent za razvoj turizma.

E?gj. Naziv projekta Nosilac projekta Rok
MUP, Opéina Visoko i
3.2.1. | Sigurnost turista na podrucju opcine Visoko Fondacija Arhe_o los“l§i 2017-2024
e park: Bosanska piramida
sunca
399 Izrada tu_r'lstzcl_cog vodl_ca, i prirucnika za USOV 2017-2024
slijepe i gluhonjeme osobe
Op¢ina Visoko,
. . . . Ministarstvo
323 Razvoj srednjeskolskli_z programa edukacije obrazovanja, nauke, 2018-2024
u turizmu .
kulture i sporta ZDK,
MSS Hazim Sabanovié
324 Uspostavljanje sistema cjelozivotne Op¢ina Visoko, 2017,
o edukacije zaposlenih u turizmu Turisticka organizacija kontinuirano
Unapredenje rada inspekcijskih sluzbi u Opcina Visoko, 2017,
3.2.5. - S - Kantonalna uprava za L
cilju suzbijanja sive ekonomije . . kontinuirano
inspekcijske poslove ZDK
_ ; . g g . . 2017,
3.2.6. | Pruzanje podrske razvoju turistickih biznisa Opéina Visoko kontinuirano
Kreiranje kataloga investicija u turisticke
projekte i programa javno-privatnog
327 partnerst\{a} — hot_ell,_resortz,_malz porc_)dlcm Opéina Visoko 2_018,
hoteli i pansioni, hosteli, kampovi, kontinuirano
domacinstva, novostvorene atrakcije, ostala
infrastruktura
3.2.8 Podrska osnivanju start-up biznisa Opéina Visoko 2.01.7’
T kontinuirano
USP ost.avl]a{y efvturzs.tzc/.ce n.agrc.zd?vz “ Opéina Visoko, 2017,
3.2.9. najbolje turisticke biznise i turisticke NS o L
. Turisticka organizacija kontinuirano
radnike
3.2.10. Stimulisanje ocuvanja i razvoja starih Opéina Visoko 2_01_7,
zanata kontinuirano
Kampanje usmjerene ka lokalnom 2018
3.2.11. | stanovniStvu i programi edukacije lokalnog Opéina Visoko L
. . ; . kontinuirano
stanovnistva u vezi razvoja turizma
Stimulisanje i subvencioniranje
3212 unapredenja kategorija i prosirenja Ovéina Visoko 2019,
7T kapaciteta smjestajnih objekata, izgradnje P kontinuirano
deficitarnih sadrzaja, itd
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49,

Na osnovu c¢lana 22. i 60. Statuta
Op¢ine Visoko (,,Sluzbeni glasnik Opcine
Visoko®, broj: 1/11 i 8/13), Op¢insko vijece
Visoko, na 8. sjednici, odrzanoj 31.05.2017.
godine, donijelo je

ODLUKU
o potvrdivanju rezultata izbora za ¢lanove
savjeta mjesnih zajednica opéine Visoko
za mandatni period 2017 - 2021 godina

Clan 1.

Op¢insko vije¢e Visoko potvrduje
rezultate izbora za c¢lanove savjeta mjesnih
zajednica opcine Visoko za mandatni period
2017-2021 godina, koji su odrzani 23. aprila
2017. godine.

Clan 2.
Sastavni dio ove Odluke je Pregled
izabranih Clanova savjeta mjesnih zajednica
op¢ine Visoko.

Clan 3.
Ova Odluka stupa na snagu danom
objavljivanja u ,,Sluzbenom glasniku Opcine
Visoko™.

PREDSJEDAVAJUCI
Op¢éinskog vijec¢a Visoko
Bajro Fejzi¢, s.r.

Broj: 01/1-02-198/17
31.05.2017. godine

PREGLED
IZABRANIH CLANOVA SAVJETA
MJESNIH ZAJEDNICA OPCINE
VISOKO

Na izborima za Clanove savjeta
mjesnih zajednica Opc¢ine Visoko, odrzanih
23.04.2017. godine, izabrani su slijedeci
kandidati:

1. ARNAUTOVICI
1. Osmanbasi¢ Emir, predsjednik Savjeta

2. Muzaferija Sabahudin,
3. Alijjagi¢ Dzevad,
4. Trako Meliha,
5. Ajdin Miralem.
2. BUCI

1. Fejzi¢ Dzevad, predsjednik Savjeta
2. Muratovi¢ Ejub,

Curt Mirsad,
Bekri¢ Semir,
Hajdarevi¢ Zihno,
Deli¢ Amar,
Dzafi¢ Fadil.

Nookw

3. BULCICI
1. Sokolovi¢ Sejd, predsjednik Savjeta
2. Strukar Nijaz,
3. Sokolovi¢ Ferid,
4, Kuli¢ Esad,
5. Kuli¢ Rusmir.
4. BUZIC MAHALA
1. Muslija Midhat, predsjednik Savjeta
2. Hindija Mirzet,
3. Krpo Adis,
4, Brodli¢ Emina,
5. Becarevi¢ Nedzad.

5. CENTAR

Aslama Vejsil, predsjednik Savjeta
Avdagi¢ Kenan,

Konji¢anin Mensur,

Limo Jasminka,

Hodzi¢ Amila,

Nurudinovi¢ Haris,

Greda Edna.

Noogk~wbdE

EKREKCIJE

Salihovi¢ Anel, predsjednik Savjeta
Smajlovi¢ Muhamed,

Devovi¢ Saburdin,

Blazevi¢ Denis,

Gurdi¢ Elvir.

gl
)

agrwbdE

7. DOBRINJE

1. Kahvedzi¢ Eldin, predsjednik Savjeta
2. Sulji¢ Fahrudin,

3. Muhedin Elvin,

4. Kvaki¢ Sanita,

5. Buza Hilmo.

8. GODUSA

Babi¢ Eniz, predsjednik Savjeta
Bulut Senahid,

Bulut Zikrija,

Babi¢ Ibro,

Ahmi¢ Nezir,

Halilovi¢ Dzenita,

Zuki¢ Hadis.

NogkrwdE

9. GRACANICA
1. Husi¢ Azra, predsjednik Savjeta
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10.

11.

12.

13.

14.

Hajlovac Anes,
Lopo Kemal,
Kaplan Ekrem,
Spahi¢ Zijad,
Buza Alija,
Pandzi¢ Jasmin,
Joli¢ Enijad,
Kaplan Mustafa.

©ooNO A~ WN

KULA BANJER

1. Trci¢ Armin,

2. Semi¢ Husein,

3. Numanovi¢ Hamdija,
4. Trnci¢ Besim,

5. Ibrisimovi¢ Munib.

KOLOSICI

Musinbegovi¢ Amir, predsjednik
Savjeta

Susa Ejub,

Begi¢ Sevko,

Fejzovi¢ Enver,

Susa Nermin.

=

agrwn

KRALUPI

Dzafi¢ Edin, predsjednik Savjeta
Mosti¢ Elvir,

Deli¢ Alen,

Jagarevié Sevko,

Javorovac Sele,

Sudzuka Salko,

. Zerdo Sejad.

IJESEVA

Ohran Akif, predsjednik Savjeta
Ohran Mensur,

Halilovi¢ Fikret,

Karaveli¢ Irhan,

AkSamovi¢ Elvir.

ogrONMNRPENOOOR~WNE

MOSTRE
Dervisbegovi¢ Fikret, predsjednik
Savjeta

Omanovi¢ Nerman,
Neimarlija Amil,
Omanovi¢ Beir,
Hasagi¢ Amir,
Frljak Faruk,
Covrk Salhudin,
Muco Nihad,
Hasagi¢ Malik.

Lo

©COoNT WD

15. NOVO NASELJE

16.

17.

18.

19.

1.

©oN>O WD

Mali¢-Zecevi¢ Maja, predsjednik
Savjeta

Pasali¢ Adi,

Alibegovi¢ Mirsad,

Pasali¢ Nermin,

Bali¢ Mujo,

Cengi¢ Mahir,

Alibegovi¢ Mensura,

Limo Jasmin,

Pinji¢ Nijaz.

ORASAC

Duri¢ Salem, predsjednik Savjeta
Begi¢ Adnan,

Dervi¢ Mevludin,

Osmanbegovi¢ Ibrahim,
Planinc¢i¢ Devad.

PODVINCI

Noogk~wbdE

Zukan Nihad, predsjednik Savjeta
Spahi¢ Miralem,

Zukan Sulejmen,

Mlivi¢ Sadmir,

Selimovié¢ Mirsad,

Veli¢ Camil,

Kaljun Miralem.

PORJECANI

NogokrwbdE

Gani¢ Rusmir, predsjednik Savjeta
Genjac Dzevad,

Musija Armin,

Mrkali¢ Elvedin,

Lepi¢ Ahmed,

Lepi¢ Sabit,

Sabanovi¢ Hasan.

ROSULJE

WCoNoh~whE

Balta Amir, predsjednik Savjeta
Gazi¢ Adnan,

Sejdi¢ Sead,

Alajbegovié Sukrija,

Suboti¢ Sinisa,

Hercegovac Emir,

Novokmet Mahir,

Cehaji¢ Almir,

Hercegovac Emina.

20. RADOVLJIE

1.
2.
3.
4.

Sulji¢ Fahrudin, predsjednik Savjeta
Valjevac Salih,

Silajdzi¢ Sakib,

Softi¢ Enver,
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5.
6.
7.

IbriSevi¢ Munir, 4, Softi¢ Memsud,

Puscul Sejad, 5. Muzaferija Edin.

Puscul Refik.

21. STARI GRAD

1.

22.

©oOoNO~WN

-
1
2.
3.
4
5
6
7

Novokmet- Halilovi¢ Delila,
predsjednik Savjeta
Novokmet Mirza,
Selmanovi¢ Edib,

Limo Asim,

Blazevi¢ Mahir,

Celik Smajo,

Limo Samra,

Sahinovié¢ Senad,

Celik Nedim.

OPUZOVO POLJE

Osmanovi¢ Refija, predsjednik Savjeta
Hodzi¢ Haris,

Provali¢ Hariz,

Nuki¢ Jasmin,

Gladovi¢ Abdulah,

Muratovi¢ Muamer,

Puscul Refija.

23. TUSNJICI

grwbdE

24,

Vv
1.
2.
3
4
5

Huselji¢ Aldin, predsjednik Savjeta
Dujmovi¢ Anto,

Sabanovi¢ Mensur,

Huselji¢ Adem,

Karavdi¢ Nermin.

RATNICA

Brki¢ Halim, predsjednik Savjeta
Tatar Admir,

Kadri¢ Ermin,

Cabaravdi¢ Muhamed,

Fejzi¢ Faruk.

25. ZIMCA

1.

Nooakswn

Kapetanovi¢ Sehad, predsjednik
Savjeta

Buki¢ Mirza,

Celebi¢ Esmer,

Kovo Dzafer,

Kozina Mato,

Sulji¢ Fikret,

Alibegovi¢ Dzenan.

26. ZELJEZNICKA STANICA

1.
2.
3.

Baksi¢ Alija, predsjednik Savjeta
Ahmis Sejid,
Sulji¢ Ismet,
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50.

Na osnovu ¢lana 42. stav (1) Zakona o
prostornom uredenju i gradenju («Sluzbene
novine ZDK», broj: 1/14 i 4/16) i ¢lana 22.
stav (1) tacka 5. Statuta opéine Visoko
(«Sluzbeni glasnik op¢ine Visokoy, broj: 1/11 1
8/13) Op¢insko vijece Visoko, na 8. sjednici,
odrzanoj 31.05.2017. godine, donijelo je

ODLUKU
O PRISTUPANJU IZRADI
REGULACIONOG PLANA ,,CENTAR 3 -
I“ - VISOKO

Clan 1.
Pristupa se izradi Regulacionog plana
»Centar 3 - I - Visoko (u daljem tekstu
Regulacioni plan).

Clan 2.

Granica obuhvata Regulacionog plana
pocinje od tromede parcela oznacenih kao k. ¢.
broj: 1231, 1232 i 1436, te se lomi u pravcu
istoka prateci juznu granicu parcela oznacenih
kao k. €. broj: 1231, 1223 1 1217. Granica se
zatim lomi u pravcu jugoistoka presjecajuci
parcele oznacene kao k. €. broj: 1216/1, 12151
4307/1 u duZini od cca 166 metara. Odatle se
granica obuhvata lomi u pravcu juga i nastavlja
juznom granicom parcele oznacene kao k. C.
broj: 1220/1, te dolazi do sjeciSta parcela
oznacCenih kao k. ¢. broj: 1440/5, 1482/1,
1220/1 i 4308 i nastavlja u istom pravcu
lijevom granicom parcele oznacene kao k. €.
broj: 4308 (ulica VIII) gledaju¢i u pravcu
prema ulici Branilaca, te dolazi do tromede
parcela oznacenih kao k. €. broj: 1692/1, 4308
i 4309 (ulica Branilaca). Potom se granica
obuhvata lomi u pravcu sjeverozapada prateci
istoénu granicu parcela oznacenih kao k. €.
broj: 4309 i 1240 i dolazi do sjecista parcela
oznacenih kao k. ¢. broj: 1238, 1240 i 1239.
Zatim se granica lomi u pravcu istoka prateci
sjevernu granicu parcela oznacenih kao k. ¢.
broj: 1238 i 1232 i dolazi do pocetne tacke
obuhvata Regulacionog plana.

Ukupna povrsina
Regulacionog plana iznosi 9,87 ha.

obuhvata

Clan 3.
Nosilac pripreme Regulacionog plana
je Sluzba za urbanizam, stambene, geodetske
poslove i katastar nekretnina opcine Visoko

koja ¢e, u skladu sa odredbama Zakona o
prostornom uredenju 1 gradenju odrediti
nosioca izrade Regulacionog plana.

Clan 4.

Priprema, izrada i usvajanje
Regulacionog plana provest ¢e se u skladu sa
postupkom i rokovima utvrdenim u Zakonu o
prostornom uredenju i gradenju.

Clan 5.
Izrada Regulacionog plana finansirat
¢e se sredstvima BudZzeta opcine Visoko za
2017. godinu.

Clan 6.
Sastavni dio ove odluke je graficki
prikaz obuhvata Regulacionog plana.

Clan 7.
Ova odluka stupa na snagu 0smog
dana od dana objavljivanja u «Sluzbenom
glasniku op¢ine Visokoy.

PREDSJEDAVAJUCI
Op¢éinskog vijeéa Visoko
Bajro Fejzi¢, s.r.

Broj: 01/1-02-201/17
31.05.2017. godine
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51.

Na osnovu ¢lana 13. stav 2. Zakona o
principima lokalne samouprave u Federaciji
Bosne i Hercegovine (,,Sluzbene novine
FBiH*, broj 49/06 i 51/09), ¢lana 4. stav 2.
Zakona o cestama Federacije BiH (,,Sluzbene
novine FBiH®“, broj 12/10, 16/10 i 66/13-
ispravka) i ¢lana 22. Statuta Opc¢ine Visoko (,,
Sluzbeni glasnik Opéine Visoko®, broj 1/11 i
8/13), Op¢insko vije¢e Visoko, na 8. sjednici,
odrzanoj 31.05.2017. godine,donijelo je:

ODLUKU
O IZMJENAMA | DOPUNAMA ODLUKE
O NERAZVRSTANIM CESTAMA NA
PODRUCJU OPCINE VISOKO

Clan 1.

U Odluci o nerazvrstanim na cestama na
podru¢ju opc¢ine Visoko (,,Sluzbeni glasnik
Opéine Visoko®, broj 7/15) ¢lan 21. stav (2)
mijenja se i glasi:

,»U slucaju da planirani radovi zahtijevaju
obustavljanje saobracaja, Opcinska nacelnica/
Op¢inski nacelnik, putem opcinske sluzbe
nadlezne za komunalne poslove, na zahtjev
izvodata radova, ocjenjuje  opravdanost
zahtjeva i izdaje odobrenje za obustavljanje
saobracaja i/ili izmjenu rezima saobracaja na
nerazvrstanoj cesti.*

Clan 2.
Clan 23. stav (7) mijenja se i glasi:
»Odobrenje za prekomjerno opterecenje izdaje
Op¢éinska nacelnica/Opcinski nacelnik putem
opc¢inske sluzbe nadlezne za komunalne
poslove.*

Clan 3.
Clan 32. stav (1) mijenja se i glasi:
,»Op¢inska nacelnica/Op¢inski nacelnik putem
nadleznih opc¢inskih sluzbi izdaje:

— odobrenje za priklju¢ak na javnu cestu;

— odobrenje za izgradnju objekata i
instalacija unutar cestovnog pojasa i
zaStitnog pojasa nerazvrstane ceste;

— odobrenje za postavljanje reklama u
cestovhom pojasu nerazvrstane ceste;

— odobrenje za prekomjernu upotrebu
nerzvrstane ceste;

— odobrenje za koriStenje  cestovnog
zemljiSta nerazvrstane ceste;

— odobrenje za privremenu izmjenu rezima
saobracaja na nerazvrstanoj cesti.

Clan 4.

Clan 33. mijenja se i glasi:
,»(1) Zastitni pojas nerazvrstane, lokalne ceste i
gradske ulice (zaStitni cestovni pojas) je pojas
na kojem vrijedi poseban rezim gradnje i
uspostavlja se s ciljem zastite ceste i sigurnosti
saobra¢aja od Stetnih uticaja 1 razlicitih
aktivnosti u prostoru pored ceste.

(2) Zastitni pojas u smislu stava (1) mjeri se
od vanjskog ruba putnog pojasa tako da je u
pravilu Sirok sa svake strane:

— nerazvrstane ceste 3,00m,

— lokalne ceste 5,00m,

— gradske ulice: u gradevinskoj liniji sa

susjednim objektima.

(3) U zastitnom pojasu iz prethodnog stava ne
mogu se graditi stambene i poslovne zgrade,
bunari, rezervoari i septicke jame.
(4) U postupku po zahtjevu stranke za
izdavanje lokacijske informacije, urbanisticke
saglasnosti ili odobrenja za gradenje izgradnja
saobracajnog prikljucka ili gradenje objekata
ili instalacija unutar cestovnog pojasa ¢e biti
obradena urbanisti¢ko-tehni¢kim uslovima, te
¢e u slucaju podlijeganja
obavezama iz ¢lana 35. ove Odluke, Sluzba za
urbanizam, stambene, geodetske poslove i
katastar nekretnina po sluzbenoj duznosti
izdati rjeSenje o naknadi.*

Clan 5.

Clan 35. stav (2) mijenja se i glasi:

»Visina naknade za koriStenje cestovnog

zemljista nerazvrstanih cesta obracunava se po

m' i iznosi:

1. Za infrastrukturne vodove do 100mm
precnika: 0,75/m';

2. Za infrastrukturne vodove od 100mm do
200mm precnika: 1,00 KM/m';

3. Za infrastrukturne vodove preko 200mm
precnika: 1,50KM/m'.“

Clan 6.

U ¢lanu 35. iza stava (7) dodaje se stav (8) koji
glasi:

,» Za svaku narednu godinu nadlezna opcinska
sluzba ¢e po sluzbenoj duznosti izdati rjeSenje
o naknadi u kojem se naknada obradunava u
vrijednosti od 30% punog iznosa za prvu
godinu koriStenja.*

5 Clan 7.
Clan 36. mijenja se i glasi:
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,sJavna preduzeca ¢iji je osniva¢ Opcina
Visoko mogu postavljati svoje vodovodne,
kanalizacione, gasne i druge instalacije unutar
cestovnog pojasa bez naknade ukoliko su
navedene instalacije proglaSene javnim
dobrom.*

Clan 8.

Iza ¢lana 36. dodaje se novi ¢lan 36.a koji
glasi:

»,Ova Odluka se u dijelu obra¢unavanja
naknade za koriStenje cestovnog zemljista
primjenjuje i za gradske ulice te lokalne ceste
do donosSenja odgovarajuc¢e odluke nadleznog
kantonalnog organa.*

Clan 9.
Ova Odluka stupa na snagu danom
objavljivanja u Sluzbenom glasniku Opcine
Visoko.

PREDSJEDAVAJUCI
Opcinskog vijeéa Visoko
Bajro Fejzi¢, s.r.

Broj: 01/1-02-202/17
31.05.2017. godine

52.

Na osnovu ¢lana 372. Zakona o stvarnim
pravima ("Sluzbene novine Federacije Bosne i
Hercegovine", broj 66/13 i 100/13), ¢l. 61.
Zakona o gradevinskom zemljiStu ("Sluzbene
novine Federacije Bosne i Hercegovine", broj
25/03) 1 clana 22. Statuta Opcine Visoko
("Sluzbeni glasnik Op¢ine Visoko", broj 1/11 i
8/13), Op¢insko vijece Visoko, na 8. sjednici,
odrzanoj 31.05.2017. godine, donijelo je:

RJESENJE

1. Na gradevinskom zemljistu k.¢. 214/4
povrsine 400 m2 upisana u KO Dobrinje
utvrduje se pravo vlasni§tva udio 1/1 u
korist Ali¢ (Mustafa) Elvedina, kao
graditelja stambenog objekta na tom
zemljiStu.

2. Ali¢ (Mustafa) Elvedin je platio naknadu
za dodijeljeno zemljiste iz tacke 1. ovog
rjeSenja u iznosu od 5.100,00 KM
uplatom na raun JP Zeljeznica FBiH,
¢ime su sve obaveze prema Op¢ini Visoko
PO osnovu naknade za prenos prava na
predmetnom zemljiStu izmirene.

3. Zemljisnoknjizni ured Opcinskog suda u
Visokom ¢e nakon pravosnaznosti ovog
rjeSenja izvrSiti upis prava vlasnistva udio

1/1 u korist Ali¢ (Mustafa) Elvedina, uz
istovremeno brisanje ranije izvrSenog
upisa u korist Op¢ine Visoko.

ObrazloZenje
U svrhu rjeSavanja imovinsko-pravnih odnosa
u postupku legalizacije bespravno izgradenog
objekta po zahtjevu Ali¢ Elvedina od
25.4.2001. godine i Saglasnosti Zeljeznice BiH
broj 267/01 od 27.2.2001. godine, voden je
postupak dodjele neizgradenog gradevinskog
zemljista k.¢. 214/4 KO Dobrinje. U tu svrhu
Ali¢ Elvedin je JP Zeljeznice FBiH uplatio
naknadu za dodijeljeno gradevinsko zemljiste
u iznosu 5.100 KM. U upravnom postupku koji
je voden donesena je Odluka Op¢inskog vijeca
broj 01/1-02-116/03 od 15.5.2003. godine koja
zbog formalno-pravnih nedostataka nije bila
podobna isprava za prenos prava na nekretnini
u smislu odredbi Zakona o zemljiSnim
knjigama, zbog Cega je ZemljisSnoknjizni ured
Op¢inskog suda u Visokom donio Rjesenje
broj 041-0-DN-16-001 321 kojim odbija
prenos prava na predmetnoj nekretnini. S
ciljem otklanjanja procesnih nedostataka u
postupku dodjele, a po zahtjevu porodice
umrlog Ali¢ Elvedina, ova Sluzba je provela
ponovni postupak, pribavila saglasnost JP
Zeljeznice FBiH, broj UD-20986-1-13/2016 od
2.12.2016. godine i Op¢insko vije¢e Visoko je
donijelo RjeSenje, broj 01/1-02-22/17 od
30.1.2017. godine kojim se vr$i izuzimanje
gradevinskog zemljiSta 1 prenos prava
raspolaganja na k.¢. 214/4 KO Dobrinje sa JP
Zeljeznice FBiH na Opéinu Visoko.
Nakon utvrdenog Cinjeni¢nog stanja u
konkretnom slucaju stekli su se uslovi za
prenos prava na neizgradenog gradevinskom
zemljistu u korist Ali¢ Elvedina u smislu
odredbi Zakona o gradevinskom zemljistu, te
je odluceno kao u dispozitivu.
Protiv ovog rjeSenja ne moze se izjaviti zalba,
ali se moze pokrenuti upravni  spor
podnosenjem tuzbe Kantonalnom sudu u
Zenici u roku 30 dana od dana dostavljanja
rjesenja.
Tuzba se dostavlja neposredno sudu.
PREDSJEDAVAJUCI

Op¢inskog vijeéa Visoko
Bajro Fejzi¢, s.r.

Broj: 01/1-02-203/17
31.05.2017. godine
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53.

Na osnovu ¢lana 5. stav 2. Zakona o
principima lokalne samouprave u Federaciji
Bosne 1 Hercegovine (“Sluzbene novine
FBiH”, broj: 49/06 ) i ¢lana 22. Statuta Opcine
Visoko(“Sluzbene glasnik Opcéine Visoko”,
broj: 1/11,8/13), a u vezi sa clanom 92.
Poslovnika  Opcinskog  vije¢a  Visoko
(“Sluzbene glasnik Opéine Visoko”, broj:
7/08,6/11.2/14), Op¢insko vijece Visoko, na 8.
sjednici, odrzanoj 31.05.2017. godine,

donosi:
ZAKLJUCAK
O POKRETANJU INICIJATIVE ZA
DONOSENJE ZAKONA O

USPOSTAVLJANJU GRADA VISOKO

|
Op¢insko vije¢e Visoko pokrece
inicijativu za izradu i donoSenje Zakona o
uspostavljanju Grada Visoko.

I

Zakljucak o pokretanju inicijative za
donosenje Zakona o uspostavljanju Grada
Visoko sa Odlukom o proglaSenju Grada
Visoko dostavit ¢e se Vladi Federacije Bosne i
Hercegovine i Parlamentu Federacije Bosne i
Hercegovine putem Federalnog ministarstva
pravde na nadlezni postupak.

i
Ovaj Zakljucak objavit ¢e se u
Sluzbenom glasniku Opéine Visoko.

Broj: 01/1-02-204/17 PREDSJEDAVAJUCI
31.05.2017. godine Opcinskog vije¢a Visoko
Bajro Fejzi¢, s.r.
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